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Rok pdzniej

Czy w 31,5 miliona sekund mozna zmieni¢ otaczajgca nas rzeczywistosc? Wszystko pewnie zalezy
od skali ambicji i planow, ktdre sobie postawimy. Jednak efektywnie spozytkowany rok moze zaowoco-
wac powstaniem dobrze prosperujacej instytucji. 22 wrzesnia 2019 r., a wiec 12 miesiecy po rozpocze-
ciu funkcjonowania Polskiego Instytutu Ekonomicznego, moge powiedziec, ze odpowiednia mieszanka
zapatu, ludzi petnych wiedzy, kreatywnosci, pracowitosci i optymizmu, a takze wtasciwie skonstruowa-
nych ram formalno-instytucjonalnych doprowadzita do powstania preznie dziatajgcej organizaciji, ktorej
gtos liczy sie w debacie publicznej.

Podobnie jak w wielu innych przypadkach, tak i u nas poczatki nie byty tatwe. Powotanie nowej in-
stytucji w drodze ustawy wywotato fale komentarzy, ktore nie zawsze byty przychylne. Jeszcze zanim
PIE na dobre powstat, musiat zmierzycC sie z przesztoscig swojego poprzednika, a takze z oczekiwania-
mi wobec przysztosci. Zmiany, zmiany, zmiany - tak mozna by podsumowac kilka pierwszych miesiecy
naszego funkcjonowania. Poczawszy od struktury organizacji, sktadu osobowego, przez organizacje
prawno-ksiegowa i zakres prac merytorycznych - wszystko to trzeba byto nakresli¢ na nowo.

Wszystkie te elementy nie mogty jednak przeszkodzi¢ w aktywnym funkcjonowaniu. I tak po pierw-
szym roku mozemy pochwali¢ sie publikacjg 23 raportow i 8 paperow, zorganizowaniem 28 konferen-
cji, w tym siedmiu poza granicami Polski. Od poczatku roku staramy sie cyklicznie trafia¢ co srode na
skrzynki mailowe czytelnikdw naszych ,Tygodnikdéw Gospodarczych PIE” (35 wydan), a od miesiaca
dzielimy sie rowniez prognozami krétkoterminowymi w ,Miesieczniku Makroekonomicznym PIE”. Sta-
ramy sie, by szkietko i oko silniej mowito niz czucie i wiara, parafrazujgc wieszcza.

Ponad 50 0séb w 9 zespotach codziennie doktada cegietke po cegietce, aby PIE dalej rost i rozwijat
sie w interesie paristwa - kazdego z Panstwa! Staramy sie regularnie wzbudzac¢ debate nad nowymi
zagadnieniami ekonomicznymi i spotecznymi siegajgc po obszary dotychczas niezbadane, proponujac
nowe narzedzia czy aktywnie uczestniczy¢ w dyskusjach nad przewagami i wyzwaniami naszej czesci
Europy. Czasem staramy sie goscic¢ nawet w Paristwa domach, gtéwnie za posrednictwem tradycyjnych
czy nowych medidéw. Od poczatku roku prowadzimy aktywng komunikacje, ktéra powoduje, ze nasze
analizy i opracowania trafiajg miesiecznie srednio do 17 milionéw odbiorcow.

Czy to wszystko duzo, czy mato? To zostawiam ocenie innych. Moge jedynie obiecac, ze bedziemy da-
lej aktywni, a za rok pewnie spojrzymy z niedowierzaniem, ze mineto kolejnych 31,5 miliona sekund, a my
znajdujemy sie zndw w innym punkcie niz dzis. Zachecam do pozostania z nami, bo to dopiero poczatek.

Piotr Arak, Dyrektor Polskiego Instytutu Ekonomicznego
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Ile kosztujg nas raje podatkowe?

Okoto 40 proc. zyskéw miedzynarodowych
korporacji trafia do rajow podatkowych - wy-
nika z najnowszego raportu The Missing Profits
of Nations [1]. Proceder ten sprawia, ze pan-
stwa tracg czesc¢ wptywow z podatku CIT. We-
dtug raportu, najwiekszymi poszkodowanymi
sg panstwa Unii Europejskiej: Niemcy traca
29 proc. dochodow z CIT, Francja i Wegry - po
24 proc., a Wielka Brytania 21 proc.

Polska, z powodu sztucznego wyprowadzania
zyskow do rajow podatkowych, traci 11 proc.
dochoddw z CIT. Wedtug autoréw raportu, jest
to okoto 1 mld USD rocznie, a wiec 3-4 mld PLN.
Taka kwota pozwolitaby Polsce na wybudowa-
nie prawie 100 kilometréw autostrad co roku.
Najwiecej zyskow wyprowadzanych jest
z Polski do Szwajcarii, Holandii, Irlandii
i Luksemburga. To o tyle zaskakujace, ze
oprocz Szwajcarii sg to kraje nalezace do

za granice (w mln USD)

Unii Europejskiej, w ramach ktorej ktadzie sie
coraz wiekszy nacisk na ograniczanie luk po-
datkowych. 73 proc. sztucznie wyprowadza-
nych z Polski zyskdw trafia wtasnie do panstw
UE (czesc¢ z nich z pewnoscia jest nastepnie
transferowana do bardziej ,tradycyjnych” ra-
jow podatkowych). Z kolei najbardziej znane
raje podatkowe, takie jak Bermudy i Karaiby,
odpowiadajg jedynie za 2 proc. utraconych
Zyskow.

Oszacowanie w omawianej publikacji jest
bliskie obliczeniom przedstawionymi przez
Polski Instytut Ekonomiczny na poczatku
tego roku. W publikacji pt. Horyzont optyma-
lizacji — geneza, skala i struktura luki w podatku
CIT [2] wskazalismy, ze tzw. luka zagraniczna
w Polsce, a wiec dochody utracone w wyniku
sztucznego transferu zyskow za granice, wy-
niosta w 2015 r. 4,5 mld PLN.

~ Wykres 1. Utracone dochody z CIT w Polsce w 2015 r. w wyniku sztucznego wyprowadzania zyskéw
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[1] https://missingprofits.world/ [dostep: 23.09.2019].

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych z raportu The Missing Profits of Nations.

[2] http://pie.net.pl/wp-content/uploads/2019/04/

PIE-Raport_CIT.pdf [dostep: 23.09.2019].


https://missingprofits.world/
http://pie.net.pl/wp-content/uploads/2019/04/PIE-Raport_CIT.pdf
http://pie.net.pl/wp-content/uploads/2019/04/PIE-Raport_CIT.pdf
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Polski rynek stodyczy i przekasek jest wart 17,3 mld PLN

— Wedtug danych agencji badawczej Nielsen,

wartosc rynku stodyczy i przekasek w Pol-
sce osiggneta 17,3 mld PLN, co daje 13,3 proc.
udziatu w rynku artykutow zywnosciowych.
Kategoria stodyczy i przekgsek odnotowata
5,4 proc. wzrost wartosci sprzedazy w okresie
sierpient 2018 r. - lipiec 2019 r. i byta to dynami-
ka zblizona do tempa wzrostu catego koszyka
spozywczego (5,6 proc.) [3].

Rynek stodyczy i przekasek jest silnie zrozni-
cowany, a poszczegolne jego segmenty roz-
wijajg sie w roznym tempie. WSrod przekasek
najwieksze znaczenie majg chipsy, chrupki
i popcorn, ktore odpowiadajg za 14,4 proc.
obrotow wartosciowych catego rynku stody-
czy i przekasek. Charakteryzuje je takze dyna-
miczny wzrost sprzedazy (0 9,7 proc. w ana-
lizowanym okresie). Ciastka odpowiadaja

(w proc.)

Pozostate 12,5
Ciasta got. i rogaliki 3,8

Gumy do rzucia 4,2

Wafle 5,7

Orzechy 7,0

Batony 7,0

Cukierki i lizaki 9,0

— Analizy zachowan konsumentow jednoznacz-

nie potwierdzajg, ze ludzie nie chcg rezygno-
wac z przyjemnosci, ktorg daje jedzenie stody-
czy. Az 79 proc. Polakdw przyznato, ze wtasnie
dlatego zjada stodycze i przekaski, a 57 proc.
robi to dla poprawy nastroju. Kompromisem
miedzy przyjemnoscig a poczuciem winy i stre-
sem wywotanym folgowaniem sobie w czasach
mody na zdrowie i bycie fit, staje sie kontrola

za 13,6 proc. obrotdéw wartosciowych rynku
stodyczy, a w dalszej kolejnosci znajdujg sie
tabliczki czekoladowe z udziatem 11,5 proc.
oraz praliny, do ktérych nalezy 11,3 proc. ryn-
ku. To wtasnie te trzy segmenty w najwiek-
szym stopniu przyczyniajg sie do wzrostu
sprzedazy wartosciowej omawianego rynku.
Dynamicznie rozwija sie segment czekolad
gorzkich/deserowych oraz biatych, w przy-
padku ktorych wzrosty wartosciowe w ana-
lizowanym okresie wyniosty, odpowiednio:
7,3 proc. oraz 6,6 proc. Silny wzrost sprzeda-
zy odnotowaty rowniez czekolady nadziewa-
ne (6,7 proc.) stanowigce 40,2 proc. wartosci
sprzedazy segmentu czekolad. Na wykresie
2 przedstawiono udziat wartosciowy dziesie-
ciu czotowych segmentow rynku stodyczy
i przekasek.

~ Wykres 2. Udziat wartosciowy dziesieciu czotowych segmentéw rynku stodyczy i przekasek

Chipsy, chrupki, popcorn 14,4

Ciastka 13,6

Tabliczki czekoladowe 11,5

Pralinki 11,3

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych agencji badawczej Nielsen, https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/
ranking-slodyczy-generujacych-najwieksza-wartosc-s,56879 [dostep: 13.09.2019].

wielkosci porcji. Potwierdzajg to wyniki badan
agencji Nielsen, wskazujgce na umacniajaca
sie pozycje stodyczy i przekasek w matych opa-
kowaniach. Juz potowa dziesieciu produktow
generujacych najwieksza wartosc sprzedazy na
polskim rynku przekasek i stodyczy, to produk-
ty, ktérych gramatury nie przekraczaja 50 g [4].

— Rynek stodyczy pozostaje pod silnym wptywem

trendu prozdrowotnego z zachowaniem jego


https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/ranking-slodyczy-generujacych-najwieksza-wartosc-s,56879
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/ranking-slodyczy-generujacych-najwieksza-wartosc-s,56879
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,przyjemnosciowego” charakteru [5]. WSréd
zjawisk, ktore wyznaczajg kierunek rozwoju
tego rynku znalazty sie: przyjemnos$é (rozumia-
na nie tylko jako dostarczanie bogatych doznan
smakowych, ale takze element celebracji zycia
w duchu wellbeing), premiumizacja (przejawia-
jaca sie przede wszystkim w rosngcych ocze-
kiwaniach konsumentow wobec produktow
i sktaniania sie do takich, ktdre postrzegaja
jako premium), gifting (produkty, gtéwnie wyro-
by czekoladowe, postrzegane sg jako cos wie-
cej niz jedzenie, dostarczajg bogate doznania
smakowe i chwile indywidualnej przyjemnosci
oraz stajg sie upominkiem i wyrazem uczuc do
bliskiej osoby). Waznym kierunkiem rozwoju ka-
tegorii stodyczy i przekasek jest health & well-
ness, czyli trend prozdrowotny zgodnie z kto-
rym konsumenci sktaniajg sie ku zdrowszym
wyborom zywieniowym. Nowym trendem sa
nowe smaki i dodatki, np. kwiaty (szacuje sie,
ze globalny rynek aromatow kwiatowych wzro-
Snie $rednio 0 9,95 proc. w latach 2018-2022).

Obecnie najwiekszym rynkiem stodyczy
i przekasek jest Europa, a nastepnie Amery-
ka Potnocna. Wyzszy poziom spozycia sto-
dyczy i przekgsek zanotowano w krajach
rozwinietych, ale szybciej rosnie w krajach roz-
wijajgcych sie. Przewiduje sie, ze Swiatowy ry-
nek tych produktow bedzie rost sredniorocznie
05,34 proc. i w2024 r. 0siggnie poziom 762 mld

USD [6]. Jego szybki rozwdj wynika z urbaniza-
cji, rosngcych dochodow ludnosci, zmian de-
mograficznych oraz zmian zachowan konsu-
mentoéw. Brak czasu na gotowanie w domu,
wzrost liczby niezaleznych, pracujacych kobiet
i rodzin nuklearnych, w ktorych oboje rodzice
pracujg, zwiekszajg popyt na zywnosc gotowg
do spozycia. Juz obecnie jest ona najwiekszym
segmentem w catym przemysle spozywczym.
Mozna oczekiwac, ze innowacyjne produkty za-
wierajace zdrowe i ekologiczne sktadniki, a tak-
ze wygoda i postep w technologii pakowania
zapewnig dalszy szybki rozwdj tego sektora.
[3] Stodycze i przekgski w koszyku zakupowym polskiej rodziny,

https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/ slodycze

-i-przekaski-w-koszyku-zakupowym-polskiej-rodziny

-analiza-rynku,56848?newsletter=1219 [dostep: 12.09.2019)].

[4] Nielsen: Sprzedaz stodyczy w matych opakowaniach stano-

wita 50,9% rynku w 2018 r., https://www.money.pl/gielda/

nielsen-sprzedaz-slodyczy-w-malych-opakowaniach

-stanowila-50-9-rynku-w-2018-6358637707191937a.html

[dostep: 20.09.2019].
[5] Nie tylko healtheswellness. Jakie inne trendy sterujg rynkiem

stodyczy?, https: //www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/

nie-tylko-health-wellness-jakie-inne-trendy-steruj,56652

[dostep: 20.09.2019].

[6] https://www.mordorintelligence.com/industry

-reports/snack-food-market?gclid=EAIaIQobChMIgf3x
6PPe5sAIVgtGyChoyZgV8EAAYAIAAEEKIZ_D_BWE [dostep:

20.09.2019].

Barometr swiatowego rynku ustug pokazuje
(umiarkowang) niepogode

Koniunktura na swiatowym rynku ustug po-
garsza sie, jednak jest lepsza niz w miedzy-
narodowym obrocie towarowym. Do takich
wnioskow prowadzi odczyt skonstruowane-
go przez WTO barometru handlu ustugami
(Services Trade Barometer - STB) [7], odzwier-
ciedlajgcego zmiany sSwiatowego wolume-
nu tego handlu. Opublikowany ostatnio
wynik na poziomie 98,4, odnoszacy sie do
czerwca br., ksztattuje sie ponizej trendu
Sredniookresowego (przyjmowanego za
100) i wskazuje na postepujace stabnie-
cie koniunktury w stosunku do ostatnie-
g0 jej szczytowego poziomu 103,1 w lipcu
2018 r. [8]. Niemniej rezultat uzyskany dla
rynku ustug jest korzystniejszy niz wyka-
zywany przez blizniaczy barometr WTO dla
globalnych rynkéw towarowych (95,7) [9],

dotknietych nasilajgcymi sie konfliktami
handlowymi.

Sposrod szesciu sktadowych STB, stosunko-
wo pomyslna koniunkture pokazywaty jedynie
wskazniki odnoszace sie do portowych przeta-
dunkdéw kontenerowych (100,8) oraz ustug ICT
(100,3). Natomiast niekorzystna byta sytuacja
w zakresie transportu lotniczego (95,6), bu-
downictwa (97,0) oraz ustug finansowych (99,7);
ponizej trendu ksztattowat sie takze wskaznik
PMI dla globalnego sektora ustugowego (97,2).
W Polsce na ustugi przypada 21,6 proc. ogol-
nej wartosci eksportu (towardow i ustug tacz-
nie) oraz 14,4 proc. wartosci importu (2018),
przy czym - zwtaszcza w eksporcie - ich udziat
jestrosngcy; w 2018 r. byt 0 4,4 pkt. proc. wyz-
szy niz notowany w latach 2004 i 2005 [10].
W przeciwienstwie do handlu towarami, polski


https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/slodycze-i-przekaski-w-koszyku-zakupowym-polskiej-rodziny-analiza-rynku,56848?newsletter=1219
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/slodycze-i-przekaski-w-koszyku-zakupowym-polskiej-rodziny-analiza-rynku,56848?newsletter=1219
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/slodycze-i-przekaski-w-koszyku-zakupowym-polskiej-rodziny-analiza-rynku,56848?newsletter=1219
https://www.money.pl/gielda/nielsen-sprzedaz-slodyczy-w-malych-opakowaniach-stanowila-50-9-rynku-w-2018-6358637707191937a.html
https://www.money.pl/gielda/nielsen-sprzedaz-slodyczy-w-malych-opakowaniach-stanowila-50-9-rynku-w-2018-6358637707191937a.html
https://www.money.pl/gielda/nielsen-sprzedaz-slodyczy-w-malych-opakowaniach-stanowila-50-9-rynku-w-2018-6358637707191937a.html
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/nie-tylko-health-wellness-jakie-inne-trendy-steruj,56652
https://www.wiadomoscihandlowe.pl/artykuly/nie-tylko-health-wellness-jakie-inne-trendy-steruj,56652
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/snack-food-market?gclid=EAIaIQobChMI9f3x6PPe5AIVgtGyCh0yZgV8EAAYAiAAEgKiZ_D_BwE
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/snack-food-market?gclid=EAIaIQobChMI9f3x6PPe5AIVgtGyCh0yZgV8EAAYAiAAEgKiZ_D_BwE
https://www.mordorintelligence.com/industry-reports/snack-food-market?gclid=EAIaIQobChMI9f3x6PPe5AIVgtGyCh0yZgV8EAAYAiAAEgKiZ_D_BwE

D

Tygodnik
Gospodarczy PIE
25 wrzesnia 2019 .

handel zagraniczny ustugami wykazuje na-
rastajgce, wysokie saldo dodatnie. W 2018 r.

Przetadunki kontenerowe
Ustugi ICT

Ustugi finansowe
Barametr handlu ustugami
PMI-ustugi

Budownictwo

nadwyzka przychoddw nad rozchodami z tytu-
tu handlu ustugami wyniosta juz 94,7 mld PLN.

~ Wykres 3. Barometr $wiatowego handlu ustugami i jego sktadowe (trend $redniookresowy=100)

Transport lotniczy

95 96
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: WTO, https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wtoi_e.htm [dostep: 23.09.2019].

— Struktura sektorowa polskiego eksportu i im-

portu ustug okazuje sie korzystna z punktu wi-
dzenia obecnego uktadu koniunktury na glo-
balnych rynkach ustugowych. Wyzszy udziat
w eksporcie niz w imporcie majg m.in. ustugi
ICT z pomyslnymi odczytami barometru WTO.
W rezultacie, jak wynika z oceny PIE, barometr
ten datby relatywnie lepszy wynik po stronie
polskiego eksportu ustug (98,3) niz po stronie
importu (98,1).

[7] https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/

wtoi_e.htm [dostep: 23.09.2019].

[8] https://www.wto.org/english/news_e/newsig_e/

wtoi_12sepi9_e.pdf [dostep: 23.09.2019].

[9] https://www.wto.org/english/news_e/newsig_e/

wtoi_15augig_e.htm [dostep: 23.09.2019].
[10] Obliczenia wtasne PIE na podstawie:

https://www.nbp.pl/home.aspx?f=/statystyka/bilans_

platniczy/bilansplatniczy_kw.html [dostep: 23.09.2019].

Smiertelnos¢ wsrdd dzieci wyraznie spada,
ale wcigz jest wiele do zrobienia

,W ostatnich dwoch dekadach nastapit ol-
brzymi postep w zakresie przezywalnosci
dzieci” to pierwsze zdanie i kluczowy wniosek
z najnowszego raportu Organizacje Narodow
Zjednoczonych [11]. W poréwnaniu z 1990 r.,
w 2018 r. na Swiecie zaobserwowano dwu-
krotnie mniej zgondw noworodkow (2,5 mln
vs. 5,0 mln), prawie 60 proc. mniej zgonow
wsrod dzieci ponizej 5. roku zycia (5,3 mln vs.
12,5 mln) oraz prawie 50 proc. mniej zgonéw
wsrod dzieci w wieku 5-14 lat (0,9 vs. 1,7 mln).
Na poprawe sytuacji wskazuja takze war-
tosci wzgledne. Wskaznik Smiertelnosci

noworodkdow spadt na sSwiecie prawie dwu-
krotnie (z 37 zgondéw na 1000 urodzen zy-
wych w 1990 r. do 18 w 2018 r.), Smiertelnosé
dzieci ponizej 5. roku zycia spadta o 59 proc.
(z 93 zgondw na 1000 urodzen zywych w 1990 T.
do 39 w 2018 r.), a Smiertelnos¢ osdb w wieku
5-14 lat 0 53 proc. (z 15 zgondw na 1000 dzieci
w wieku 5 lat w 1990 1. do 7 w 2018 r.).

Mimo ze przedstawione powyzej trendy sa
pozytywnag informacjg, ONZ zwraca uwage, ze
tylko w 2018 r. zmarto 6,2 miliona oséb poni-
zej 15. roku zycia, czyli Srednio jedno co piec¢
sekund. Wiekszosc¢ z tych zgonow wynikata


https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wtoi_e.htm
https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wtoi_e.htm
https://www.wto.org/english/res_e/statis_e/wtoi_e.htm
https://www.wto.org/english/news_e/news19_e/wtoi_12sep19_e.pdf
https://www.wto.org/english/news_e/news19_e/wtoi_12sep19_e.pdf
https://www.wto.org/english/news_e/news19_e/wtoi_15aug19_e.htm
https://www.wto.org/english/news_e/news19_e/wtoi_15aug19_e.htm
https://www.nbp.pl/home.aspx?f=/statystyka/bilans_platniczy/bilansplatniczy_kw.html
https://www.nbp.pl/home.aspx?f=/statystyka/bilans_platniczy/bilansplatniczy_kw.html
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z mozliwych do unikniecia przyczyn. Wsrod
noworodkow sg to gtéwnie powiktania przy
porodach przedwczesnych (35 proc. wszyst-
kich zgondw), komplikacje okotoporodowe
(24 proc.) oraz sepsa (15 proc.). W$rdd dzieci
ponizej 5. roku zycia, ktore przezyty pierwszy
miesigc, tj. okres noworodkowy, najczestszy-
mi przyczynami smierci sg: zapalenie ptuc
(23 proc. zgondw), biegunka (15 proc.), urazy
(11 proc.) oraz malaria (9 proc.). Wérod star-
szych dzieci, oprdécz chordb zakaznych, za
znaczng czes¢ zgonow odpowiadaja urazy,
w szczegolnosci bedace wynikiem wypadkow
drogowych, utoniec, poparzen i upadkow.

Na Swiecie wcigz wystepujg znaczace nierow-
nosci w obszarze przezywalnosci dzieci. Pod-
czas gdy w rozwinietych regionach swiata,
w Europie, Stanach Zjednoczonych, Kanadzie,
Australii i Nowej Zelandii Srednio jedno na 200
dzieci nie dozywa 5. roku zycia, to w Afryce
subsaharyjskiej jest to jedno na 13. Obecnie co
drugie dziecko na swiecie, ktore nie przezywa
pieciu lat, pochodzi wtasnie z tego obszaru.

W ostatnich 20 latach najwiekszy postep za-
notowano w regionie wschodniej Azji. Jeszcze
W 1990 r. jedno na 36 dzieci nie przezywato

tam pierwszego miesigca zycia, a co dwudzie-
ste umierato przed 5. urodzinami. W 2018 r.
wartosci te wynosity (odpowiednio) jedno na
250 i jedno na 125. W znacznej mierze wyni-
ka to z postepu, ktory w kwestii opieki oko-
toporodowej oraz profilaktyki zdrowotnej
poczyniono w Chinach, w ktérych od 1990 r.
Smiertelnos¢ noworodkdéw spadta ponad
siedmiokrotnie, a dzieci ponizej 5. roku zy-
cia blisko szesciokrotnie. Wsrdd innych kra-
jow, ktore zanotowaty najwyzsze procentowe
spadki w umieralnosci dzieci wymieni¢ mozna
takze: Malediwy, Turcje, Mongolie, Czarnogo-
re, Estonie, San Marino i Arabie Saudyjska.

W latach 1990-2018 rowniez w Polsce zano-
towano wyrazne polepszenie wskaznikow
przezywalnosci dzieci. W 1990 r. 1,7 proc.
polskich dzieci nie dozywato 5. roku zycia,
ai,1 proc. pierwszego miesigca. W 2018 r.
wartosci te wynosity (odpowiednio) 0,4 proc.
i 0,3 proc., zblizajgc sie tym samym do war-
tosci notowanych Srednio w catej Unii
Europejskiej.

[11] United Nations Inter-agency Group for Child Mortality
Estimation. Levels e Trends in Child Report 2019, Dostepny
online: https://childmortality.org/ [dostep: 23.09.2019].

Thomas Cook upada, ale ruch turystyczny rosnie

Thomas Cook, najstarsze i jedno z najwiekszych
na swiecie biur turystycznych, ogtosito w po-
niedziatek bankructwo. Nieskuteczne okazaty
sie wdrazane wczesniej plany ratowania firmy
(w 2011 r. takze byta o krok od niewyptacal-
nosci), a zadtuzenie siegneto 1,7 mld GBP. Po-
nad 150 tys. turystow zostato pozostawionych
w trakcie turnuséw wakacyjnych. Rzad Wielkiej
Brytanii podjat juz dziatania w celu sprowadze-
nia ich do kraju w ramach Operacji Matterhorn.

Upadek tak duzeji znaczacej firmy zawsze niesie
za sobg pytania o kondycje branzy. Ruch tury-
styczny na swiecie stale rosnie. Wedtug danych
UNWTO (Swiatowej Organizacji Turystyki ONZ),
w 2017 r. odbyto sie 1,3 mld podrdzy zagranicz-
nych, co oznaczato 7 proc. wzrostu w stosunku
do roku poprzedniego, a takze dsmy z rzedu rok
wysokich wzrostéw (powyzej 4 proc.) [12]. Naj-
wiekszy wzrost zainteresowania turystow doty-
czyt Afrykii Europy, jednak wszystkie kontynenty
notujg wyzsza liczbe odwiedzin turystow z za-
granicy rok do roku. Rownomiernie rosnie tez

liczba wypraw zagranicznych turystéw z réznych
krajow, w tym UK.

Strukture ruchu turystycznego mozna zaob-
serwowac¢ w danych Eurobarometru doty-
czacych stosunku Europejczykdw do podro-
zowania Najnowsze dostepne dane (z 2015 r.)
pokazuja, ze 43 proc. dtuzszych (powyzej
13 dni) podrdzy Europejczykdow zostato zorga-
nizowanych przez biura podrdzy, co jest po-
dobnym wynikiem do danych z 2008 r. Zmienia
sie natomiast sposéb podejmowania decyzji
o zakupie wycieczek - choc¢ caty czas istotne
sg rady znajomych, spada rola klasycznych
biur podrdzy i agentow turystycznych, a wzra-
sta internetu - w szczegdlnosci opinii inter-
nautow, blogerow, influencerdw.

Thomas Cook w ostatnich latach starat sie
dopasowac do stylu mtodszego pokolenia
klientdw, promujac sie¢ hoteli Cook’s Club.
Zdaniem brytyjskich ekspertéw, o upadku fir-
my zadecydowato wiele czynnikéw, w tym zte
zarzadzanie i brak umiejetnosci niezbednych
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Gospodarczy PIE do radzenia sobie ze zmieniajgcym sie otocze- zwigzang z obawami turystow (przed zama-
sowresna=oIn niem, tzn. z rosnacy, niskokosztowa konkuren- chami terrorystycznymi czy Brexitem).

cjg w internecie oraz niestabilnoscig popytu [12] UNWTO Annual Report 2017.

Polska na 26. miejscu w rankingu
,Ease of Doing Digital Business”

- Wszyscy znamy ranking Banku Swiatowe- odpowiedzie¢ na pytanie: jak tatwo platfor-
go Doing Business. Badacze z Tufts Univer- mom cyfrowym wchodzi¢, dziatac i rozwijac
sity opracowali podobne zestawienie, by sie na krajowych rynkach? Stworzyli indeks

~ Wykres 4. Ranking panstw wedtug Indeksu Ease of Doing Digital Business
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: https://sites.tufts.edu/digitalplanet/research/eddb/ [dostep: 23.09.2019].
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Ease of Doing Digital Business [13] i ocenili 42
panstwa. Pierwsze trzy miejsca zajety: Stany
Zjednoczone, Wielka Brytania i Holandia. Pol-
ska znalazta sie na 26. miejscu w zestawie-
niu, ktére zamykajg Chiny, Turcja, Indonezja
i Rosja.

Indeks wykorzystuje 236 zmiennych, zwigza-
nych m.in. z podstawowymi warunkami prowa-
dzenia dziatalnosci gospodarczej, regulacjami
dotyczacymi gospodarki cyfrowej, np. w za-
kresie ochrony uzytkownikow, jakoscig infra-
struktury i ustug (np. pokrycie siecig mobilna),
rozwojem e-commerce i sharing economy (np.
aktywnos$c¢ uzytkownikow), mozliwosciami

przeptywu danych (w tym np. udostepnianiem
danych przez instytucje publiczne).

Tego typu rankingi od wielu lat sg waznym
elementem dyskusji o rozwoju Swiata, a takze
wptywajg na kluczowe decyzje panistw i przed-
siebiorstw [14]. Interpretujgc ich wyniki, warto
jednak pamietac o wpisanych w istote takich
miar ograniczeniach metodologicznych.

[13] Digital Planet - Tufts University (2019), Ease of Doing
Digital Business, https://sites.tufts.edu/digitalplanet/

research/eddb/ [dostep: 23.09.2019].
[14] Cooley, A., Snyder, J. (Eds.) (2015), Ranking the World.
Grading States as a Tool of Global Governance, Cambridge

University Press, Cambridge.
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Wydarzenia i dane przedstawione w niniejszej publikacji pochodzg i bazujg na zrédtach zewnetrznych,
stad nie gwarantujemy ich poprawnosci. Moga one byc¢ ponadto niekompletne albo skrocone. Wszyst-
kie opinie i prognozy wyrazone w niniejszej publikacji sg wyrazem oceny ekspertéw PIE w dniuich pu-
blikacji i mogag ulec zmianie bez zapowiedzi. Niniejszy dokument jest jedynie materiatem informacyjnym
do uzytku odbiorcy.
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Polski Instytut Ekonomiczny

PolskiInstytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia
siega 1928 roku. Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede
wszystkim handel zagraniczny, makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa
oraz analizy strategiczne dotyczgce kluczowych obszardw zycia spotecznego
i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz do
realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja
polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju
oraz za granica.
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