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Cashless - czemu ufamy nie-gotowce?

Historia bitej monety siega VII wieku p.n.e - tak szacujg
wspotczesni archeologowie na podstawie prac wykopalisko-
wych na Biskim Wschodzie. Historia pienigdza to historia wia-
ry, ze inne osoby dostrzega w nim taka sama wartosc, a prze-
chowywane dobro nie zniknie. Trwajgca ponad 2700 lat epoka
pienigdza kruszcowego oparta byta na zaufaniu do rzadkich
metali, czyli materiatu trudno dostepnego, wytrzymatego
i odpornego. Wraz z rozwojem druku, a przede wszystkim no-
wozytnych panstw i bankdw centralnych, mozliwe byto stwo-
rzenie banknotow - zastepujgcych metalowe monety w co-
dziennym obiegu, a tym samym utatwiajgce handel. XX wiek
to czas spektakularnego rozwoju gospodarczego, w ktorym

zaufali$my paristwu juz na dobre - pienigdz stat sie papierem Jacek Grzeszak
analityk, Polski Instytut Ekonomiczny

opartym na umowie spotecznej, bez mozliwosci wymiany na

ztoto lub srebro. Dzieki temu mozliwe byto zastgpienie go cze-

kami, wekslami, a w konicu tez bardziej nowoczesnymi kartami ptatniczymi i smartfonami z dostepem
do wirtualnego konta.

Czy to znaczy, ze zblizamy sie do konca trwajgcej ponad 2700 lat epoki pienigdza monetowego?
Dane dotyczgce obrotu gotéwkowego zdajg sie temu przeczy¢ - ilos¢ pienigdza na polskim rynku ro-
Snie iw koricu czerwca br. siegneta 215 mld PLN. To jednak tylko czes¢ obrazu gospodarki - jednocze-
Snie bowiem stale rosnie liczba i wartosc¢ transakcji bezgotowkowych, a mozliwosc ptacenia kartg obej-
muje coraz mniejsze sklepy i punkty ustugowe. W tym numerze ,Tygodnika Gospodarczego” staramy sie
przeanalizowac zawitosci zwigzane z tematem cashless, czyli transakcji bezgotdwkowych. Przedstawia-
my dane dotyczgce upowszechniania sie w Polsce terminali ptatniczych, ttumaczymy, dlaczego ptat-
nosci bezgotowkowe moga pomaoc ograniczy¢ szarg strefe, pokazujemy naszg sytuacje na tle swiata.

Zyjemy w ciekawych czasach. Szybki rozwaoj technologii powoduje, ze zanim upowszechni sie jedna
zmiana, np. przejscie od gotéwki do kart ptatniczych, juz pojawiaja sie nowsze rozwigzania (np. ptatno-
$ci komorkowe). Co wiecej, kraje moga ,przeskakiwac” w rozwoju inne, omijajac niektére etapy rozwoju
i w ten sposodb zapdzniona rozwojowo Afryka rozwija nowoczesne technologie oparte na smartfonach,
a USA pozostaje przy czekach i kartach kredytowych. To co wczesniej wydawato sie science fiction - ptat-
nosci za pomocag wszczepianych pod skore mikrochipow - staje sie na naszych oczach rzeczywisto-
scig. Technologia przechowywania wartosci ulega ciggtym zmianom, jednak od czasu wydrukowania
pierwszego banknotu nieustannie opiera sie na zaufaniu do instytucji paristwa i systemu bankowego.
Zachwianie tego tadu spowoduje, ze wszystkie nasze technologiczne btyskotki okazg sie bezuzyteczne.
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Polska coraz bardziej bezgotowkowa

— W Polsce liczba urzadzern akceptujacych
elektroniczne instrumenty ptatnicze dyna-
micznie ros$nie. W latach 2010-2018 liczba
terminali POS [1] wzrosta 3-krotnie osigga-
jac w 2018 r. 786 tys. sztuk. W przeliczeniu na

1 mln mieszkancow liczba terminali w Pol-
sce wcigz jest jednak nizsza niz w panstwach
strefy euroiw UE. W 2018 r. liczba ta wynosita
20,5 tys. w Polsce (wykres 1), wobec 30,8 Sred-
nio w strefie euro oraz 24,4 w UE.

~ Wykres 1. Liczba terminali POS w Polsce na 1 mln mieszkaricéw w latach 2010-2018 (w tys. sztuk)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: NBP (2018), Poréwnanie wybranych elementéw polskiego systemu ptatniczego z systema-
mi innych krajow Unii Europejskiej za 2017 r., https://www.nbp.pl/systemplatniczy/obrot_bezgotowkowy/porownanie_UE_2017.pdf
[dostep: 30.09.2019]; ECB Statistical Data Warehouse, http://sdw.ecb.europa.eu [dostep: 30.09.2019]

~ Wykres 2. Liczba ptatnosci kartami ptatniczymi w roku w przeliczeniu na jedng osobe w 2018 .
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: ECB Statistical Data Warehouse, http://sdw.ecb.europa.eu [dostep: 30.09.2019].
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—> Polska znajduje sie nieco powyzej Sredniej dla

paristw strefy euro pod wzgledem liczby trans-
akcji bezgotéwkowych dokonanych kartg ptat-
nicza. W przeliczeniu na jedng osobe, dokonu-
jemy ok. 122 takich transakcji w roku. Srednia
w panstwach UE wynosi blisko 150 transakcji,
a Srednia w parnistwach strefy euro 121. Mniej
transakcji karta ptatnicza wykonuje sie m.in.
w Niemczech i Austrii, a wiec krajach o 3-krot-
nie wyzszym PKB na osobe niz Polska.

Polacy stosunkowo rzadko korzystajg jed-
nak z ptatnosci bezgotéwkowych innych

niz ptatnosc¢ kartg i polecenie przelewu.
Takie instrumenty, jak polecenie zaptaty, cze-
ki, pienigdz elektroniczny oraz inne stanowig
zaledwie 1 proc. transakcji bezgotdwkowych
w Polsce. Tymczasem przyktadowo w Wiel-
kiej Brytanii czy Hiszpanii te rodzaje ptatnosci
stanowig tacznie odpowiednio 15 i 29 proc.
wszystkich transakcji bezgotéwkowych. Sred-
nia w UE wynosi 31 proc. [2].

[1] Point of Sale (POS) - punkt handlowy.

[2] Obliczenia wtasne PIE na podstawie: ECB Statistical Data

Warehouse, http://sdw.ecb.europa.eu [dostep: 30.09.2019].

Jak rozliczane sg ptatnosci w polskim eksporcie?

Oferowane warunki ptatnosci majg bardzo duze
lub duze znaczenie dla eksportu 68,3 proc. pol-
skich przedsiebiorstw eksportujacych z sekcji
przetworstwa przemystowego, ankietowanych
przez PIE. Stawia to je na wysokim, 4. miejscu
wsrod 14 czynnikow marketingowych uwzgled-
nionych w badaniu. Ankietowani eksporterzy
wyzej oceniali jedynie znaczenie jakosci pro-
duktow (bardzo duze lub duze dla 90,9 proc. re-
spondentéw), terminowosci dostaw (85,1 proc.)

oraz strategii cenowej (84,7 proc.). Nizsza niz
warunkow ptatnosci byta waga renomy firmy
lub znaku firmowego (67,1 proc. wskazan), inno-
wacyjnosci produktow (57 proc.), ich wzornic-
twa (45,8 proc.), kanatdéw dystrybucji (40 proc.)
i unikalnosci (38 proc.), oferowanego serwisu
posprzedaznego (37,4 proc.) i warunkéw gwa-
rancji (35,6 proc.), a takze opakowania produk-
téw (35,3 proc.), ich ekologicznosci (33,5 proc.)
i reklamy (31,4 proc.).

~ Wykres 3. Znaczenie wybranych czynnikéw marketingowych dla eksportu firmy
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie ankiety eksportowej PIE.

—
—
| 35,06
p—

—

—

40,0

38,0

37,4

353
33,5

31,4

40 60 80 100

Uwaga: odsetek wskazujacych na bardzo duze lub duze znaczenie danego czynnika.
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— Profil typowego eksportera, dla ktérego wa-

runki ptatnosci majg szczegolnie duze zna-
czenie, to firma eksportujgca gtownie poza UE
(bardzo duze lub duze znaczenie maja one dla
78,6 proc. respondentéw w tej grupie), z kapi-
tatem wytacznie polskim (73,7 proc.), reprezen-
tujaca niski poziom techniki (77,8 proc.), w tym
nalezaca do branzy spozywczej (76,7 proc.)
badz tez wytwarzajaca unikalne produkty
(76,9 proc.).

Transakcje eksportowe polskich przedsie-
biorstw przemystowych sg rozliczane gtéwnie
w EUR (66,8 proc. w strukturze walutowej eks-
portu firm ankietowanych przez PIE). Znaczacy
udziat ma rowniez PLN (23,5 proc.), znacznie
nizszy - USD (7,7 proc.), a marginesowa jest
rola pozostatych walut (tacznie tylko 2 proc.).
Kolejne edycje badania wskazujg na wzmac-
nianie sie w obecnej dekadzie pozycji EUR

i PLN jako walut transakcyjnych przy spadku
znaczenia pozostatych walut, w tym USD.
Tylko niewielka czes¢ dostaw eksportowych
(2,4 proc.) jest ptatna przy odbiorze. Dos¢
rzadko sg rowniez stosowane odroczenia ptat-
nosci przekraczajgce 3 miesiace (4,1 proc.).
Dominujg odroczenia miedzy wysytka towa-
row a wptywem naleznosci za eksport do
3 miesiecy (80,8 proc. eksportu), z czego po-
nad potowe stanowig dostawy w kredycie ku-
pieckim do 1 miesigca (45,8 proc.). Nierzadko
jest rowniez stosowana zaptata przed wysytka
towaru, najpetniej zabezpieczajgca naleznosci
eksportera. Obejmuje ona 12,7 proc. ekspor-
tu ankietowanych firm, a najwieksze znacze-
nie ma w firmach matych (22,1 proc. ekspor-
tu), stabo wyspecjalizowanych w eksporcie
(28,5 proc.) oraz eksportujgcych gtoéwnie na
rynki pozaunijne (29,7 proc.).

Ptatnosci bezgotowkowe w perspektywie przedsiebiorcow

Obrot bezgotowkowy stanowi jeden z funda-
mentdw nowoczesnej gospodarki, gdyz po-
zwala zwiekszy¢ szybkosc¢, bezpieczenstwo
i efektywnosc¢ ekonomiczng obstugi transak-
cji. Beneficjentami obrotu bezgotéwkowego
sg zarowno przedsiebiorcy, jak i konsumenci.
Szacunki makroekonomicznych korzysci, roz-
patrywane w perspektywie czasowej 15 lat,
wskazujg na mozliwos¢ wzrostu zatrudnienia
01,4 proc., wynagrodzen o 0,5 proc., wydaj-
nosci pracy o 0,4 proc. a takze wzrost PKB
00,46 proc. Z kolei doswiadczenia z przeszto-
Sci pokazuja, ze wspieranie rozwoju obrotu
bezgotowkowego prowadzi do ograniczania
szarej strefy. We Wtoszech po wprowadzeniu
obowigzku dokonywania ptatnosci o warto-
Sci powyzej 1 tysigca EUR drogg elektronicz-
ng oraz wprowadzeniu ulg podatkowych dla
ptatnosci elektronicznych (bezgotéwkowych)
w punktach handlowo-ustugowych, odnoto-
wano dodatkowe wptywy podatkowe w wy-
sokosci 9,4 mld EUR. W Korei Potudniowej
wprowadzenie obowigzku instalacji termi-
nala ptatniczego w sklepach, w ktérych ob-
rot roczny przekracza rownowartosc 20 ty-
siecy EUR, wraz z korzysciami podatkowymi
dla konsumentoéw z tytutu korzystania z kart
ptatniczych, przyczynito sie do wzrostu wpty-
wow podatkowych o 65 proc. w ciggu 5 lat [3].
W Polsce ograniczeniu zjawiska szarej strefy

ma stuzy¢ obnizenie w 2047 r. gérnego limi-
tu ptatnosci gotdwkowych z 15 tys. EUR do
15 tys. PLN. Jesli transakcja powyzej 15 tys.
PLN zostanie przeprowadzona bez wykorzy-
stania obrotu bezgotéwkowego, nie mozna jej
zaliczy¢ do kosztow podatkowych.

Z badan Polskiego Instytutu Ekonomicznego
wynika, ze ograniczanie szarej strefy w go-
spodarce, dzieki upowszechnianiu obrotu
bezgotowkowego, moze pomoc w likwidacji
jednej z wazniejszych barier utrudniajgcych
funkcjonowanie przedsiebiorstw, jaka jest
konkurencja ze strony przedsiebiorstw kra-
jowych dziatajgcych w szarej strefie. Na duze
i bardzo duze znaczenie ograniczania kon-
kurencji ze strony przedsiebiorstw funkcjo-
nujacych w szarej strefie wskazato 52 proc.
badanych firm, z czego tylko w grupie przed-
siebiorstw Srednich mniej niz potowa respon-
dentéw (48 proc.). Najwiekszy odsetek takich
wskazan zanotowano w grupie przedsie-
biorstw matych (54 proc.), a nieco mniejszy
w grupie przedsiebiorstw duzych i mikro (po
53 proc.) (wykres 4). Bardziej zréznicowane
sg oceny zagrozenia ze strony szarej strefy
w przekroju sektorow gospodarki. W sferze
budownictwa na duze i bardzo duze zagroze-
nie wskazato 70 proc. firm, 60 proc. w trans-
porcie oraz po 55 proc. w handlu i przetwor-
stwie przemystowym (wykres 5).
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~y Wykres 4. Udziat firm réznej wielkosci, wskazujgcych na duze i bardzo duze znaczenie

ograniczania konkurencji ze strony przedsiebiorstw funkcjonujacych w szarej strefie

(proc. wskazar)

Duze 53
Srednie 48
Mate 54
Mikro 53
Ogoétem 52
o] 10 20 30 40 50 60

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan PIE.

~ Wykres 5. Udziat firm nalezgcych do wybranych sekcji, wskazujacych na duze i bardzo duze znaczenie

ograniczania konkurencji ze strony przedsiebiorstw funkcjonujgcych w szarej strefie

(proc. wskazari)

Budownictwo

71

Transport

60

Przetwdrstwo przemystowe

Handel

55

O 10

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie wynikéw badan PIE.

— Proces rozwoju obrotu bezgotéwkowego nie

przebiega bez przeszkdod. Wynikajg one zardw-
no z przyczyn obiektywnych, jak tez preferen-
cji i stanu swiadomosci 0s6b podejmujacych
decyzje w przedsiebiorstwach [4]. Do czesto
wskazywanych przez przedsiebiorcow barier
nalezy mate zainteresowanie klientow ptat-
nosciami bezgotowkowymi, wysokie koszty
ich wdrozenia i eksploatacji oraz niewielkie
korzysci dla prowadzonej dziatalnosci gospo-
darczej. Barierg rozwoju transakcji bezgotow-
kowych jest tez ciggle niewystarczajacy zasieg

55

20 30 40 50 60 70 80

akceptacji kart ptatniczych, czyli wystepowa-
nie luk w dostepnosci sieci terminali EFT-POS.
Ponadto, nasycenie urzadzeniami jest nierow-
nomierne; w branzach handlowych przecietne
tzw. ,uterminalowienie” jest znacznie wieksze
niz w branzach ustugowych. Do barier rozwo-
ju obrotu bezgotéwkowego nalezy tez obawa
0 bezpieczenstwo transakcji.

Przezwyciezeniu powyzszych barier stuzy
Program Wsparcia Obrotu Bezgotowkowe-
go. Zostat on wdrozony na poczatku 2018 r.,
W ramach porozumienia podpisanego
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miedzy Zwigzkiem Bankow Polskich, Mini-
sterstwem Finansow i Rozwoju, agentami
rozliczeniowymi oraz organizacjami ptatni-
czymi Visa i Mastercard. Jest on skierowany
do mikro-, matych oraz $rednich przedsie-
biorstw. Wsparcie polega na pokryciu przez
Fundacje Polska Bezgotowkowa kosztow za-
instalowania terminala oraz prowizji zwigza-
nych z ptatnosciami bezgotéwkowymi przez
okres 12 miesiecy.

[3] Fundowicz, J., tapiniski, K., Wyznikiewicz, B. (2018),
Szara strefa 2018, Instytut Prognoz i Analiz Gospodarczych

Fundacja Naukowa, Warszawa, http://www.ipag.org.pl/

Content/Uploaded/files/IPAG_Szara_Strefa_2018.pdf

[dostep: 30.09.2019].
[4] Polasik, M. i in. (2019), Bariery akceptacji kart ptatniczych
przez przedsiebiorstwa handlowo-ustugowe, https://alebank.pl/

raport-specjalny-polska-bezgotowkowa-bariery-akceptaciji-

kart-platniczych-przez-przedsiebiorstwa-handlowo-

uslugowe/ [dostep: 30.09.2019].

Cashless na Swiecie

Ptatnosci bezgotowkowe to nie tylko ptatno-
Sci kartami ptatniczymi. Na Swiecie, a szcze-
golnie w krajach rozwijajgcych sie, coraz wiek-
szg popularnosc zyskuja ptatnosci mobilne,
wykorzystujace dedykowane aplikacje lub tez
korzystajgce z bezposredniego powiazania
z kartg bankowa. Takie aplikacje, poza opta-
tami za produkty badz ustugi, dajg tez mozli-
wosc¢ przesytania pieniedzy do innych uzyt-
kownikow. Dla rozwoju tego typu rozwigzan
sie¢ oddziatdw bankow nie jest potrzebna,
wystarczy dostep do internetu i telefon. Nie sa
tez niezbedne terminale po stronie sprzedaw-
cy (a wiec koniecznos$c zakupienia oddzielne-
g0 sprzetu, zapewnienia dostepu do pradu
itp.) - ptatnosci mozna dokonac chociazby
skanujgc kod QR.

Niskie koszty rozwoju ustugi oraz coraz po-
wszechniejszy dostep do internetu sprawia-
ja, ze w krajach rozwijajgcych sie wiecej 0sob
zyskuje dostep do ustug finansowych, od kto-
rych wczesniej byty odciete. Wedtug danych
GSMA, organizacji zrzeszajgcej najwiekszych
operatorow telekomunikacyjnych na swiecie,
sposrod 272 rozwigzan mobilnych ustug finan-
sowych niemal potowa wdrozona jest w kra-
jach Aryki Subsaharyjskiej [5]. W tych krajach
handel nie jest tez tak skoncentrowany w du-
zych sieciach handlowych jak to ma miejsce
w Europie, a ,lekkie” rozwigzania mobilne po-
zwalajg na ptacenie na bazarach czy w matych

sklepikach z wykorzystaniem transferéw peer-
to-peer, czyli bezposrednio miedzy dwoma
uzytkownikami tej samej aplikacji.

Kraje rozwijajgce sie w pewnej mierze prze-
skakuja etap rozwoju bankowosci oparty
na ptatnosciach tradycyjnymi kartami ptat-
niczymi. Potwierdzajg to statystyki - Chi-
ny odpowiadajg az za 39 proc. Swiatowych
transakcji dokonywanych za pomoca wirtu-
alnych portfeli, a jedynie za niecate 10 proc.
wszystkich transakcji bezgotéwkowych [6].
Jednoczesnie w Chinach ok. 74 proc. uzyt-
kownikow internetu korzysta z ptatnosci mo-
bilnych, podczas gdy np. w USA jest to tylko
ok. 23 proc. [7].

W najblizszych latach mozna spodziewac sie
dalszego rozwoju metod ptatnosci bezgo-
towkowych. Jednoczesnie wraz z upowszech-
nianiem sie dostepu do internetu w krajach
rozwijajgcych sie oraz bogaceniem sie ich
obywateli, najnowoczesniejsze rozwigzania
moga pojawiac sie wtasnie w Chinach czy
w Afryce, a dopiero po pewnym czasie bedzie
mozna je spotkac¢ w naszej czesci Swiata.

[5] State of the Industry Report on Mobile Money 2018 (2019),
GSM Association.

[6] https://worldpaymentsreport.com/wp-content/uploads/

sites/5/2018/10/World-Payments-Report-2018.pdf

[dostep: 30.09.2019].

[7] https://www.scmp.com/china-internet-report [dostep:

30.09.2019].

Chcemy oszczedzac czas, ale czy oszczedzamy pienigdze?

Wygoda to powdd, dla ktérego kochamy ptat-
nosci bezgotdwkowe. Z raportu przygoto-
wanego przez Polasik Research na zlecenie

Fundacji Polska Bezgotdwkowa wynika, ze
ponad 80 proc. Polakdw uwaza, iz transakcje
dokonywane za pomocag kart ptatniczych takie
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wtasnie sa - szybkie i wygodne [8]. Jednak
zwrot w strone transakcji bezgotowkowych
moze pociggac¢ negatywne konsekwencje.
Rzeczywistosc¢, w ktdrej nie musimy juz szu-
kac drobnych w portfelu i czeka¢ na wydanie
reszty sprawia, ze kupowanie staje sie nie tyl-
ko prostsze, ale rowniez bardziej atrakcyjne.
Problemem oddziatywania cashless na za-
chowania konsumenckie zajeli sie badacze
z Think Forward Initiative. Z przeprowadzo-
nych badan jakosciowych wynika, ze korzy-
stanie z ptatnosci bezgotdwkowych sprawia,
ze konsumenci majg mniejsze poczucie kon-
troli nad swoimi finansami w przeciwienstwie
do dokonywania ptatnosci gotéwkowych. Tym
samym u badanych wzrastaty obawy zwigza-
ne z nadmierng konsumpcja, ktora jest efek-
tem wrazenia, ze pienigdze wydane podczas
transakcji bezgotowkowych nie sg realnymi
pieniedzmi[9].

Z drugiej strony, ptatnosci bezgotéwkowe
otwierajg przed namirézne mozliwosci dba-
nia o nasze finanse. Z odpowiednig aplikacja
mozemy doktadnie przeanalizowac strukture
naszych wydatkdw, natozy¢ restrykcje wydat-
kowe lub przystgpi¢ do odpowiedniego pro-
gramu oszczednosciowego. Rozwigzaniem
wspierajgcym redukowanie efektu wynikajg-
cego z braku poczucia, ze pieniadz na karcie

ma te sama wartosc¢ co pienigdz w banknocie
moga by¢ komunikaty pojawiajgce sie w sy-
tuacji finalizowania sprzedazy online. Okazu-
je sie, ze wyswietlanie tresci przyblizajgcych
negatywne konsekwencje nadmiernej kon-
sumpcji sg skuteczne - uczestnicy przeprowa-
dzonego przez Think Forward Initiative ekspe-
rymentu istotnie zmniejszyli wydatki, na ktore
w istocie musieliby sie zadtuzy¢ [10].
Powstaje zatem pytanie, jak finalnie cashless
bedzie oddziatywac na nasze spoteczenstwo.
By¢ moze zwiekszona konsumpcja spowodo-
wana wygoda to tylko efekt przejsciowy, a my
z czasem zaadaptujemy sie do zmian i z po-
moca przerdznych aplikacji i metod zoptyma-
lizujemy wydatki i oszczednosci. Priorytetem
w tej sytuacji powinno by¢ zatem dazenie do
pogtebiania swojej wiedzy i odpowiedzialnosci
finansowe;.

[8] https://polskabezgotowkowa.pl/aktualnosci/polacy-

pozytywnie-o-platnosciach-bezgotowkowych [dostep:

30.09.2019].

[9] https://www.thinkforwardinitiative.com/research/

financial-control-are-cashless-payments-making-it-

easier-or-harder-to-feel-in-control-of-our-finances

[dostep: 30.09.2019].

[10] https://www.thinkforwardinitiative.com/research/

the-effect-of-warnings-on-irresponsible-online-purchase

-behaviour [dostep: 30.09.2019].
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Wydarzenia i dane przedstawione w niniejszej publikacji pochodzg i bazujg na zrodtach zewnetrznych,
stad nie gwarantujemy ich poprawnosci. Moga one by¢ ponadto niekompletne albo skrocone. Wszyst-
Kie opinie i prognozy wyrazone w niniejszej publikacji sg wyrazem oceny ekspertow PIE w dniu ich pu-
blikacji i mogg ulec zmianie bez zapowiedzi. Niniejszy dokument jest jedynie materiatem informacyjnym
do uzytku odbiorcy.
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PolskiInstytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia
siega 1928 roku. Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede
wszystkim handel zagraniczny, makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa
oraz analizy strategiczne dotyczgce kluczowych obszardw zycia spotecznego
i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz do
realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja
polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju
oraz za granica.
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