— Y

s Instytut
s Ekonomiczny 36/2020

Tygodnik
Gospodarczy PIE

10 wrzesnia 2020 r.



2

Tygodnik
Gospodarczy PIE
10 wrzesnia 2020 .

Polska coraz wazniejsza dla niemieckiego handlu

— Jak wynika z danych Federalnego Urzedu Sta-

tystycznego Niemiec (Destatis) [1], w lipcu
2020 r. dynamika niemieckiego handlu to-
warami znacznie wyhamowata. Eksport (wy-
réwnany sezonowo) zwiekszyt sie 0 4,7 proc.
w poréwnaniu z czerwcem br., po wzroscie
0 14,9 proc. (m/m) miesigc wczesniej. Import
zwiekszyt sie 0 1,1 proc. (m/m) wobec wzrostu
0 7 proc. miesigc wczesniej. To jednak nadal
0 11 proc. mniej niz przed rokiem. Dla porow-
nania, amerykanski eksport w lipcu 2020 .
byt az 0 15,4 proc. nizszy niz rok wczesniej [2],
a eksport Chin byt zas o 7,2 proc. wyzszy [3].

- Stany Zjednoczone sg nadal najwazniej-

szym rynkiem zbytu niemieckich towaréw,
chociaz w ostatnim roku ich rola zmalata.
W lipcu 2020 r. do USA trafito 9,1 proc. eks-
portu Niemiec, tj. 0 0,7 pkt. proc. mniej niz
rok wczesniej. Zwiekszyto sie natomiast zna-
czenie Chin, dotknietych w mniejszym stop-
niu pandemia COVID-19 (o 0,9 pkt. proc., do
8,5 proc.). Jako odbiorca niemieckich to-
warow zyskata takze Polska - w lipcu br. jej

w lipcu 2020 r. (m/m; w pkt. proc.)

udziat w eksporcie Niemiec byt o0 0,6 pkt.
proc. wyzszy niz rok wczesniej i wyniost
5,3 proc. Stracity zas m.in. Francja, Wielka
Brytania i Japonia.

Polska umochnita swoja pozycje takze jako
dostawca towaréw do Niemiec. Jej udziat
w imporcie Niemiec w lipcu br. byt 0 0,8 pkt.
proc. wyzszy niz rok wczesniej i wyniost
5,8 proc. Tym samym Polska byta pod wzgle-
dem wartosci drugim (po Niderlandach) unij-
nym dostawcg towarow do Niemiec i czwar-
tym na Swiecie (po USA i Chinach). Udziat
Paristwa Srodka w imporcie Niemiec zwigkszyt
sie w ostatnim roku o ponad 2 pkt. proc., do
12,4 proc. Umocnienie sie pozycji Chin w han-
dlu Niemiec mozna przede wszystkim wigzac
z szybszg poprawa sytuacji epidemiologicznej
niz w wiekszosci krajow na swiecie. Wzrost
znaczenia Polski to z kolei m.in. efekt tagod-
nego przebiegu pandemii COVID-19 w naszym
kraju oraz dostarczania na rynek niemiecki
relatywnie tanszych towardw w poréwnaniu
z wieloma innymi eksporterami.

~ Wykres 1. Wktad wybranych grup produktéw do tempa wzrostu niemieckiego eksportu

Samochody oraz czesci motoryzacyjne

Maszyny i urzadzenia mechaniczne

Urzadzenia elektryczne

Leki

Przyrzady i aparatura precyzyjna
Tworzywa sztuczne

Chemikalia nieorganiczne
Obuwie

Chemikalia organiczne -

Wyroby stalowe —

Statki i todzie —

Samoloty i helikoptery | T———
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Destatis.

— Do wzrostu niemieckiego eksportu w lip-

cu br. w najwiekszym stopniu przyczynit sie

rosngcy swiatowy popyt na trzy grupy pro-
duktéw: pojazdy mechaniczne oraz czesci
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motoryzacyjne (wktad w tempo wzrostu
o0 1,21 pkt. proc.), maszyny i urzagdzenia me-
chaniczne (o0 0,84 pkt. proc.), a takze urza-
dzenia elektryczne oraz ich czesci (0 0,73 pkt.
proc.). Jest to o tyle istotne, ze wyroby te sa
wytwarzane w ramach globalnych tancuchoéw
wartosci, w ktérych waznymi poddostawcami
sg polskie przedsiebiorstwa. Szczegodlne zna-
czenie ma tutaj przemyst motoryzacyjny. Polska
jest nie tylko eksporterem samochodow na ry-
nek niemiecki, lecz takze dostarcza czescii ak-
cesoria motoryzacyjne do niemieckich fabryk
aut produkujacych na eksport. Stad tez wzrost
zagranicznego popytu na wytwarzane w Niem-
czech samochody pobudza jednoczesnie pol-
ski eksport czesci do tego kraju.

To wtasnie branza motoryzacyjna najmoc-
niej ucierpiata w czasie pandemii. Wedtug

danych Destatis za pierwsze potrocze 2020r.,
najwiecej do nadrobienia w eksporcie za
Odre Polska miata wtasnie w grupie wyro-
bow przemystu motoryzacyjnego. Niemiecki
import z Polski tych wyrobdw byt o ponad
27 proc. nizszy niz w analogicznym okresie
roku poprzedniego. Natomiast wyzsza niz
w pierwszym potroczu 2019 r. byta sprze-
daz wyrobow tytoniowych, ryb, urzadzen
elektrycznych oraz wyrobow piekarskich
i ciastkarskich.

[1] Destatis (2020), https://www.destatis.de/DE/Presse/

Pressemitteilungen/2020/09/PD20_341_51.html [dostep:

08.09.2020].

[2] https://usatrade.census.gov/ [dostep: 08.09.2020].

[3] http://english.customs.gov.cn/Statics/eaagee80-7das

-4e12-8b4b-8fa1e49760f7.html [dostep: 08.09.2020].

Po pandemicznym trzesieniu ziemi internet
wyprzedzit telewizje na rynku reklamowym

Wyniki branzy reklamowej za drugi kwartat
2020 r. potwierdzajg analize z ,,Tygodnika
Gospodarczego PIE” nr 26/2020 z 2 lipca
(Media elektroniczne w trakcie pandemii:
rosnie ruch, spadajq dochody). \Wydatki na

reklame spadty o 28 proc. w relacji do IT kw.
2019 r.,a 0 10,5 proc. w stosunku do I kw. br.
Dane Publicis Media Group pokazujg, ze spad-
ki nie ominety mediow internetowych, choc¢
w tym obszarze byty one najmniejsze.

~ Wykres 2. Zmiana wartosci rynku reklamowego w Polsce (r/r; w mln PLN)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Publicis Groupe.

Outdoor Prasa

Reklama kinowa
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- Tak oto internet stat sie najbardziej kaso-

wym rynkiem reklamy II kw. 2020 r. Wzrost
znaczenia reklamy w sieci, kosztem trady-
cyjnych medidéw, jest zgodny z wieloletnim
trendem. Do tej pory jednak stabilny, wysoki
poziom utrzymywaty wydatki na reklame tele-
wizyjna. Dosyc¢ stabilny byt tez rynek reklamy
radiowej (w poprzednim kwartale radio, jako
jedyne medium poza internetem, zanotowa-
to wzrost w stosunku do poprzedniego roku).
Wydatki na reklame prasowg spadajg za to
systematycznie w tempie ok. 10 proc. r/r.
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— Drastyczny spadek wydatkow na rekla-

me¢ outdoor (72 proc.) i reklame kinowa
(100 proc.) to bezposrednie efekty lock-
downu. W wiosennych miesigcach znaczgco
spadta mobilnos¢ Polakdw, przez wiekszoscé
czasu zamkniete byty tez kina. Brakuje jednak
sygnatow Swiadczacych o spadku zaintere-
sowania mediami - telewizjg, radiem i prasa.
Dane z pierwszych dni lockdownu pokazujg
wrecz wydtuzajacy sie czas spedzany przed
telewizorami przez Polakéw. Wedtug danych
Nielsen, w III tygodniu marca Polacy spedza-
li ok. 5 godz. dziennie przed telewizorami [5].

Okresy kryzysowe s3 najlepszym czasem
na dokonywanie cie¢ i zmian budzetowych.
Jednym z wyjasnien tak duzych spadkow
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Dane Publicis Groupe kwestionuje izba
reklamy internetowej IAB Polska, ktéra
razem z PwC na wtasna reke szacuje war-
tosc¢ wydatkéw na reklame w sieci. Zda-
niem IAB, wydatki na reklame w sieci prze-
skoczyty wydatki na reklame telewizyjna juz
w pierwszych miesigcach 2019 r. i w skali
catego roku wyniosty 4,9 mld PLN (wg Publi-
cis - 3,54 mld PLN) [4]. Ponizej prezentuje-
my porownanie danych obu instytucji. Bra-
kuje jednak dostepnych informacji IAB dot.
1T kw. br.

~ Wykres 3. Poréwnanie danych dotyczgcych udziatu mediéw w rynku reklamy Publicis Groupe
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Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie danych Publicis Groupe i IAB Polska.

budzetdw reklamowych, mimo wzrastajgcej
ogladalnosci, jest wiec urealnienie wydat-
kow w zwigzku z dtugoterminowo rosngcym
znaczeniem reklamy w sieci. Istnieje jed-
nak takze drugie wyttumaczenie tej sytuaciji.
Czes¢ wydatkoéw reklamowych zwigzana jest
nie z pasmami miedzy pozycjami w progra-
mie telewizyjnym, a z emisjg konkretnych,
sponsorowanych programoéw. Pandemia
COVID-19 wymusita wstrzymanie wszystkich
transmitowanych imprez masowych, a tak-
ze reality show, seriali i widowisk z udziatem
celebrytow, takze tych finansowanych przez
SPONSOrow.

Ciekawe beda dane dotyczace II pétrocza,
a szczegoblnie ostatniego kwartatu 2020 r.
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Pokazg one, czy znaczgcy spadek wydatkow
na reklame w telewizji spowodowany byt szy-
kowang wczesniej korektg budzetow, czy tez
tymczasowa reakcjg na wstrzymanie produk-
cji telewizyjnych. Ostatni kwartat roku jest za-
wsze czasem najwyzszych obrotow dla branzy
m.in. w zwigzku ze $wietami Bozego Narodze-
nia. Te druga hipoteze potwierdzajg deklaracje
Publicis Groupe dotyczace duzego zaintere-
sowania czasem antenowym wsrod reklamo-
dawcow [6].

[4] https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/iab-polskapwc

-adex-wydatki-na-reklame-w-internecie-wieksze-od

-telewizyjnych/ [dostep: 08.09.2020].

[5] https://businessinsider.com.pl/media/tv-radio/

koronawirus-wplywa-na-ogladanie-telewizji-dane-nielsena

tdw6t7d [dostep: 08.09.2020].

[6] https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jesien-w

-telewizji-co-ogladac-reklamodawcy-wracaja-jesienia

-nadwyzka-popytu-nad-podaza-opinie [dostep: 08.09.2020].

Pandemia pogtebita niedopasowanie kompetencji
pracownikow do oczekiwan pracodawcow

Ponad potowa Polakéw ma wyzsze wy-
ksztatcenie, a mimo to az 3/4 przedsigbior-
cow nie moze zrekrutowaé¢ kandydatow
o pozagdanych kompetencjach [7]. Jest to
efekt stabego reagowania systemu edu-
kacyjnego na potrzeby przedsiebiorcow
oraz na wyzwania wymuszane przez rozwaj
technologiczny.

Z badan przeprowadzonych przez DELab UW
na przetomie lat 2018 1 2019 wynika, ze w oce-
nie studentow i absolwentdéw uczelni studia
w Polsce wprawdzie poszerzajg horyzonty

i rozwijaja intelektualnie (81 proc. badanych
zgodzito sie z tym stwierdzeniem), ale stabo
wyposazaja w kompetencje najbardziej ocze-
kiwane przez pracodawcow. Do tych pozg-
danych nalezg kreatywnos¢, krytyczne my-
slenie oraz umiejetnosc zarzgdzania ludzmi
i przedsiebiorczosc. Blisko potowa badanych
stwierdzita, ze studia ucza umiejetnosci wy-
korzystywania programow i narzedzi cyfro-
wych jedynie na podstawowym poziomie,
a blisko co trzeci uczestnik badania uznat,
Ze nie uczg tego w ogéle (wykres 4).

~ Wykres 4. Ocena nauczania kompetencji poznawczych, cyfrowych i spotecznych w polskich

uczelniach (w proc. wypowiedzi badanych studentéw i absolwentéw)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: Kompetencje przysztosci. Jak je ksztattowac w elastycznym ekosystemie edukacyjnym? (2020),
https://www.delab.uw.edu.pl/wp-content/uploads/2019/09/Kompetencje_przyszlosci_Raport_DELabUW.pdf [dostep: 08.09.2020].
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— Dla lepszego monitorowania potrzeb kwali-

fikacyjno-zawodowych na rynku pracy oraz
okreslenia krotko- i srednioterminowych wy-
zwan, przed ktorymi stojg te sektory w wy-
miarze kompetencyjnym, powotano Sek-
torowe Rady ds. Kompetencji (SRdsK),
pomyslane jako platformy wspétpracy
w uktadzie biznes-edukacja-administra-
cja [8].

Jak pokazujg wyniki prac 17. SRdsK, luki
kompetencyjne sg rozlegte i zréznicowane
w poszczegdlnych sferach gospodarki. I tak,
handel uwazany byt dotad za sektor oferu-
jacy wiele miejsc pracy dla osob stabo wy-
kwalifikowanych, ale zmiany technologiczne
zapowiadajg odwrocenie tej tendencji. Za-
stapienie ludzi przez maszyny w prostych
i powtarzalnych procesach handlowych juz
staje sie faktem (np. kasy samoobstugowe),
podobnie jak rosngce zapotrzebowanie na
umiejetnosci dziatania w sytuacji niepewno-
Sci i podwyzszonego ryzyka oraz kompeten-
cje spoteczne pracownikdw handlu. Oprécz
wiedzy i umiejetnosci twardych zwigza-
nych z zarzadzaniem firma i ludZmi, obstu-
g9 procesoéw technicznych (np. sprzedaz
online), pracodawcy oczekuja od kandyda-
téw do pracy w handlu wielu umiejetnosci
spotecznych (np. empatia, elastycznosé,
przedsiebiorczos¢) [0].

Wzrost zainteresowania pracodawcow
miekkimi kompetencjami kandydatéw do
pracy na stanowiskach front office jest sil-
ny w sektorze finansowym (np. umiejetnosc

pracy w zespole, kreatywnos¢). Nasilaja sie
przy tym problemy z rekrutacjg na stano-
wiska specjalistow, zwigzane z zaawanso-
wanymi technologiami, cyberbezpieczeii-
stwem, digitalizacjg proceséw oraz analiza
danych. Juz brakuje inzynieréw danych, ana-
litykdw danych oraz analitykdw biznesowych,
umiejacych gteboko analizowac potrzeby
klientow i tworzyc¢ spersonalizowang ofer-
te dla nich [10]. Dotychczasowe wyniki prac
SRdsK wskazujg, ze pozostate branze, szcze-
golnie e-commerce, medycyne i farmacje,
nowoczesne ustugi biznesowe oraz ustugi
rozwojowe, czekajg podobne wyzwania. Pan-
demia COVID-19 pogtebita procesy niedo-
pasowania kompetencji, szczegdlnie tech-
nologicznych, pracownikow do oczekiwan
pracodawcow.

[7] Rozwdj = Wiedza + Edukacja (2020), https: //www.parp.gov.pl/

component/site/site/sektorowe-rady-ds-kompetencji

[dostep: 02.09.2020].

[8] Ustawa z dnia 4 kwietnia 2019 r. 0 zmianie ustawy o utwo-
rzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz.U. 2019
poz. 836).

[9] Opracowanie i aktualizacja rekomendacji dotyczgcych zapo-
trzebowania na kompetencje w sektorze handlu (2020),

http://sektorowarada-handel.kigcp.pl/wp-content/uploads/

2020-06-09-opracowanie-i-aktualizacja-rekomendacji

-dotyczacych-zapotrzebowania-na-kompetencje-w-sektorze

-handlu-maj-2020.pdf [dostep: 08.09.2020].
[10] Branzowy Bilans Kapitatu Ludzkiego. Sektor finansowy (2020),

https://www.parp.gov.pl/component/publications/

publication/branzowy-bilans-kapitalu-ludzkiego-sektor

-finansowy [dostep: 08.09.2020].

Rzeczywistosc¢ bardziej optymistyczna
Nniz prognozy

Odbicie aktywnosci gospodarczej w III kw.
znacznie przekroczyto oczekiwania ana-
lityké6w makroekonomicznych w niemal
wszystkich gospodarkach rozwinietych. In-
deksy zaskoczen w czerwcu osiggnety histo-
rycznie najwyzsze poziomy. Dane sugerujg, ze
w nadchodzgcych miesigcach gtowne banki
centralne oraz instytucje miedzynarodowe
zrewidujg prognozy - globalny spadek PKB
bedzie mniejszy niz zaktadano w czerwcu.

Indeks zaskoczen gospodarczych (z ang.
Economic Surprise Index), sporzadzany przez
bank Citigroup, mierzy rozbieznosci miedzy

rzeczywistymi danymi gospodarczymi z 10 naj-
wiekszych gospodarek $wiata [11] a mediana
prognoz komercyjnych analitykow. Indeks ro-
Snie w momencie, gdy wyniki gospodarcze sa
lepsze od prognoz, a spada w momencie ne-
gatywnych zaskoczen.

Analitycy nie byli w stanie poprawnie osza-
cowac skutkéw zamrozenia gospodarek
w konsekwencji wybuchu COVID-19. Przed
pandemig indeks rzadko przekraczat 100 pkt.,
badz spadat ponizej -100 pkt. W kwietniu spadt
na najnizszy poziom w historii (ok. -145 pkt.).
Nastepnie w czerwcu gwattownie wzrost do
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rekordowego poziomu (270 pkt.). W kolejnych
miesigcach dane makroekonomiczne na swie-
cie dalej zaskakiwaty pozytywnie - na poczat-
ku wrzesnia indeks wcigz oscylowat w okoli-
cach 190 pkt.

Zaskoczenia z III kw. znajda odzwierciedle-
nie w prognozach instytucji miedzynarodo-
wych - te beda rewidowane w gore. Przed-
stawiciele bankdw centralnych [12] wskazuja
na wiekszy optymizm dotyczacy aktywnosci
w II potowie roku. To takze efekt spadku

obaw o ponowne zamrozenie gospodarek.
Te zmiane wida¢ w odczytach innego indeksu
- Swiatowej niepewnosci ekonomicznej (ang.
World Uncertainty Index) [13]. Barometr powsta-
je na podstawie zliczania stow okreslajacych
niepewnosc w raportach grupy badawczej the
Economist. Indeks osiggnat historycznie naj-
wyzszy poziom w trakcie apogeum pandemii
(kwiecien-maj), a obecnie wrdécit na poziomy
z okresu wojny handlowej USA i Chin z 2019
(wykres 5).

v Wykres 5. Indeks Swiatowe]j niepewnosci ekonomicznej (w tys. pkt.)
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— Niepewnos¢ ograniczana jest przez aktyw-

ng polityke gospodarcza. Rzgdy panstw
w Ameryce Pétnocneji Europie oraz gtowne
banki centralne (np. EBC [14] i Fed) sa zdeter-
minowane, aby wesprzec¢ gospodarki w razie
ponownego niekorzystnego rozwoju sytuacji
zwigzanej z rozprzestrzenianiem pandemii.
Taki obraz odzwierciedlaja tez rynkowe pro-
gnozy. Wedtug ankiety Bloomberga, komer-
cyjni analitycy wcigz oczekujg powiekszenia
skali skupu aktywow z programu pandemicz-
nego PEPP o 350 mld EUR do konca roku.
Obecny limit to 1350 mld EUR. W przypadku
Fed dyskutowanym rozwigzaniem jest kon-
trola krzywej rentownosci, tj. dokonywanie
nielimitowanych skupow aktywow dopd-
ty rentownosc¢ dtugich stdp procentowych
(np. obligacji 10- badZ 30-letnich) nie osiagnie
ustalonego poziomu.

2014 2016 2018 2020

Zrdédto: Opracowanie wtasne PIE na podstawie danych World Uncertainty Index.

[11] G10 - Australia, Kanada, Szwajcaria, Strefa Euro, Wiel-
ka Brytania, Japonia, Norwegia, Nowa Zelandia, Szwecja,
USA.

[12] Np. prezes Banku Francji Francois Villeroy de Galhau.
WypowiedZ opisuje agencja Reutera:

https://www.reuters.com/article/us-france-economy

-villeroy/french-central-banker-says-any-2020-gdp

-forecast-revision-would-be-up-idUSKBN25N2RE [dostep:

08.09.2020].

[13] https://www.policyuncertainty.com [dostep: 08.09.2020].

Aneks metodologiczny: Ahir, H., Bloom, N., Furceri, D. (2018),
Aneks metodologiczny, World Uncertainty Index,

https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_

id=3275033 [dostep: 08.09.2020].

[14] Wypowiedz Christine Lagarde, President of the ECB:
“(...) Jestesmy zdeterminowani, aby w ramach naszego
mandatu wykorzystac peten potencjat narzedzi” [ttumacze-

nie wtasne], https://www.ecb.europa.eu/home/search/

coronavirus/html/index.en.html [dostep: 08.09.2020].



https://www.reuters.com/article/us-france-economy-villeroy/french-central-banker-says-any-2020-gdp-forecast-revision-would-be-up-idUSKBN25N2RE
https://www.reuters.com/article/us-france-economy-villeroy/french-central-banker-says-any-2020-gdp-forecast-revision-would-be-up-idUSKBN25N2RE
https://www.reuters.com/article/us-france-economy-villeroy/french-central-banker-says-any-2020-gdp-forecast-revision-would-be-up-idUSKBN25N2RE
https://www.policyuncertainty.com/
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3275033
https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3275033
https://www.ecb.europa.eu/home/search/coronavirus/html/index.en.html
https://www.ecb.europa.eu/home/search/coronavirus/html/index.en.html
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Surowce krytyczne - wyzwania dla polskiej
transformacji niskoemisyjnej

— 3 wrzesnia Komisja Europejska przedstawita

Komunikat o odpornosci UE w zakresie surow-
cow krytycznych [15]. Zawiera on zaktualizo-
wana liste 30 surowcow (lub grup surowcow)
o wysokim znaczeniu dla realizacji Europej-
skiego Zielonego tadu [16]. Na wzér UE, Pol-
ska takze opracowuje krajowa liste surowcow
krytycznych. W najnowszej wersji zawiera ona
18 pozycji, z czego 14 bedacych takze na liscie
UE [17]. Mniejsza liczba surowcéw uznawanych
w Polsce za krytyczne wigze sie z mniej zrozni-
cowanym przemystem, ale moze rowniez byc¢
efektem nieuwzglednienia najnowszych pro-
jektédw przemystowych.

— Jednym z takich projektow jest budowa tzw.

gigafabryki fotowoltaicznej [13] w Polsce. Wy-
budowanie jednej fabryki mogtoby zwiekszyc
10-krotnie moce produkcyjne w fotowoltaice do
2025 r. W kolejnych 5 latach planuje sie rozwgj
produkcji we wszystkich gtéwnych segmentach
branzy fotowoltaicznej. Ambitnym projektem

jest rowniez rozpoczecie produkcji ogniw pa-
liwowych, o ktérym wspomina sie m.in. w ko-
munikatach dotyczacych strategii wodorowej.
Jeszcze innym przyktadem moga byc¢ projekty
budowy fabryk baterii litowo-jonowych.

Do realizacji tak kompleksowych projek-
tow konieczne moze by¢ wtaczenie do pol-
skiej listy surowcoéw krytycznych boranu,
litu i tytanu a takze galu, wanadu i stron-
tu [19] (tabela 1). W przypadku boranu i stron-
tu kluczowym wyzwaniem jest wydobycie,
natomiast w pozostatych przypadkach wy-
zwaniem jest przetwarzanie tych surowcow.
Dostep do surowcow krytycznych mozna re-
alizowac przede wszystkim przez zwiekszenie
odzysku odpadow, a takze przez poszukiwanie
firm partnerskich z bezpiecznym dostepem do
tych surowcow lub wykupienie koncesji albo
udziatoéw w ich pozyskiwaniu zagranica. Kraja-
mi perspektywicznymi moga by¢ np. RPA, Ja-
ponia, Chile lub USA.

~ Tabelai. Surowce krytyczne wykorzystywane w produkcji paneli fotowoltaicznych, baterii

oraz ogniw paliwowych oraz kraje o najwyzszej produkcji surowcéw i najwiekszym

iale w dostawach surowcoéw do UE

i Surowce | Surowce | 2 2 g % Gtéwne kraie
i krytyczne UE | krytyczne 2 S % e Gtowni Swiatowi producenci saopatrui ceJUE
(0020) i PlL(2o19) i " Ei @& (Og patrujg
' Boran = X . x Turcjala2 proc) - Turcja (98 proc)
: : : : : i Stany Zjednoczone (24 proc.) :
; i Chile (11 proc.)
. Ciezkie - pierwiastki X Chiny (86 proc.)
. metaleziem : ziem . Australia (6 proc.)
zadkich rzadkich - Stany Zjednoczone (2 proc.)
X Niemcy (35 proc.)
: : i Zjednoczone Krélestwo (28 proc.)
- Chiny (27 proc.)
. Wegry (2 proc))
erman surowce X : Finlandia (51 proc.)
. germanu - Chiny (17 proc.)
- Zjednoczone Krolestwo (11 proc.)
i Grafit  grafit © x ¢ x iChiny(47proc)
¢ naturalny ¢ Brazylia (12 proc.)
: : : : : ¢ Norwegia (8 proc.)
: Rumunia (2 proc.) ;
~ind X " Francja (28 proc.) " Francja (28 proc.)

: Belgia (23 proc.) : Belgia (23 proc.)
¢ Zjednoczone Krélestwo (12 proc.) ¢ Zjednoczone Krélestwo
¢ Niemcy (10 proc.) { (12 proc.)

¢ Niemcy (10 proc.)

- Wtochy (5 proc.) :
. Wtochy (5 proc.)
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. Surowce | Surowce | 2 2 :;; Gtowne krare
i krytyczne UE | krytyczne 3 S % El Gtowni Swiatowi producenci saonatru ceJUE
i (20200 i PL(eotg) i =2 o =R patrua
E Kobalt | surowce X E Demokratyczna Republika Konga E Demokratyczna Republika E
kobaltu (59 proc.) Konga (68 proc.)
Chiny (7 proc.) Finlandia (14 proc.)
Kanada (5 proc.) Gujana Francuska (5 proc.)
Krzem krzem X X Chiny (66 proc.) Norwegia (30 proc.)
metaliczny metaliczny Stany Zjednoczone (8 proc.) Francja (20 proc.)
Norwegia (6 proc.) Chiny (11 proc.)
Francja (4 proc.) Niemcy (6 proc.)
Hiszpania (6 proc.)
Lekkie metale pierwiastki Chiny (86 proc.) Chiny (99 proc.)
i ziemrzadkich : ziem i Australia (6 proc.) i Zjednoczone
i rzadkich : Stany Zjednoczone (2 proc.) rélestwo (1 proc.)
Lit - X Chile (44 proc.) : Chile (78 proc.) i
] - Chiny (39 proc.) . Stany Zjednoczone (8 proc.) :
; : Argentyna (13 proc.) :
Magnez magnez Chiny (89 proc.) Chiny (93 proc.)
. metaliczny Stany Zjednoczone (4 proc.)
platynowce Republika Potudniowej Afryki (84 proc.) : Nie dotyczy
Rosja (40 proc.)
X Brazylia (92 proc.) Brazylia (85 proc.)
Kanada (8 proc.) :
X Hiszpania (31 proc.) iszpania (100 proc.)
- Islamska Republika Iranu (30 proc.)
: Chiny (19 proc.)
X X Chiny (45 proc.)

i Rosja (22 proc )
{ Japonia (22 proc.)

i Nie dotyczy

X Chiny (55 proc.)

: Nie dotyczy

. Republika Potudniowej Afryki

- (22 proc.)
- Rosja (19 proc.)

Commission (2020).

[15] Komunikat Komisji do Parlamentu Europejskiego, Rady,
Europejskiego Komitetu Ekonomiczno-Spotecznego i Komi-
tetu Regiondw: Odpornosc¢ w zakresie surowcow krytycz-
nych: wytyczanie drogi o wiekszego bezpieczenstwa i bar-
dziej zrownowazonego rozwoju. Bruksela, dnia 3.9.2020 .
COM(2020) 474 final.

[16] Lista ta jest aktualizowana co trzy lata. Pierwsza lista

zostata utworzona w 2011 r.

[17] Ministerstwo Srodowiska (2019), Polityka surowcowa
panstwa, PROJEKT, 04.03., Warszawa.
[18] Mapa drogowa rozwoju przemystu fotowoltaicznego w Pol-

sce do 2030 roku (2020), https://wfosigw.wroclaw.pl/files/

download_pl/1471_mapa-drogowa-rozwoju-przemyslu-

fotowoltaicznego-w-polsce-do-2030r.pdf [dostep: 08.09.2020].

[19] European Commission (2020), Critical Raw Materials for
Strategic Technologies and Sectors in the EU A Foresight Study,

Brussels.

Ant Group - najwyzej wyceniany fintech na swiecie
szykuje najwieksze IPO w historii [20]

— Planowany debiut Ant Group, spotki - spinoffu
Alibaby, moze okazac sie najwiekszym w hi-
storii. Chociaz spotka przy kapitalizacji
150 mld USD nie bedzie najdrozszg na giet-
dzie, to zebranie w IPO ponad 30 mld USD

przyémi poprzedni rekord wysokosci zebra-
nego kapitatu - 27 mld USD.

— Spotka planuje wyemitowac akcje réownolegle
na gietdach w Szanghaju i Hongkongu. W prze-
ciwienstwie do spotki matki grupy, Alibaby, jej


https://wfosigw.wroclaw.pl/files/download_pl/1471_mapa-drogowa-rozwoju-przemyslu-fotowoltaicznego-w-polsce-do-2030r.pdf
https://wfosigw.wroclaw.pl/files/download_pl/1471_mapa-drogowa-rozwoju-przemyslu-fotowoltaicznego-w-polsce-do-2030r.pdf
https://wfosigw.wroclaw.pl/files/download_pl/1471_mapa-drogowa-rozwoju-przemyslu-fotowoltaicznego-w-polsce-do-2030r.pdf
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debiut na gietdzie amerykanskiej wydaje sie
mato prawdopodobny. Ztozyty sie na to na-
piecia polityczne miedzy krajami oraz duze
w ostatnich latach skandale dotyczgcego nie-
prawidtowego nadzoru chifiskich audytoréw
nad chinskimi spotkami notowanymi w USA.
Ant Group, ktéra zmienita niedawno nazwe
z Ant Financial, jest najwyzej wycenianym fin-
techem na swiecie - przedsiebiorstwem re-
wolucjonizujgcym finanse przy pomocy tech-
nologii. Oczekiwania rynkow sg zgodne z jej
planami - kapitalizacja startupu jest prawie
3-krotnie wyzsza niz banku Goldman Sachs,
ikony Wall Street.

Wycena i oczekiwana wielko$é oferty pu-
blicznej odzwierciedlajg zmiany trendéw
wsroéd inwestoréw. Chociaz zesztoroczny
debiut Saudi Aramco byt rowniez rekordowy,
to przedsiebiorstwa przemystowe wypadty
z task. Obecnie przedsiebiorstwa cyfrowe,
takie jak Apple, Google czy Microsoft, majg
wyceny przekraczajgce 1 bln USD, a wsrdod 10
najwiekszych spotek na swiecie, tylko 3 nie
zajmuja sie nowymi technologiami.

Ant Group to konglomerat finansowy, w ra-
mach ktorego dziatajg Alipay, ustugi mikro-
-pozyczkowe, sprzedaz polis ubezpieczenio-
wych czy rynek pieniezny Yu'e Bao. Powstat,
aby obstugiwac transakcje na portalu sprze-
dazowym Alibaba, najwiekszym na swiecie
(ale dostepnym gtéwnie w Azji) marketpla-
cie handlowym. Sama grupa Alibaba jest
kontrolowana kapitatowo przez parnstwo-
we fundusze, takie jak China Investment
Corp. Dziatalnosc¢ Ant Group jest skupiona
gtownie na rynku chirfiskim i rynkach sasied-
nich. Czesciowo inwestuje rowniez w fin-
techy mogace stanowic dla niej przyszta
konkurencje.

AliPay jest jedng z dwéch najwiekszy super-
apps w Chinach - druga jest WeChat (wraz
z funkcja WeChat Pay) konkurencyjnego kon-
cernu Tencent. Obie aplikacje tworza duopol
wspierany przez rzad, daleko wyprzedzajacy
wszelkich innych konkurentow. tacznie zame-
rykariskim przedsiebiorstwem PayPal sg to
trzy najwieksze ,portfele cyfrowe” (digital wal-
lets) na Swiecie.

Aplikacja Alipay pozwala przesytac srodki po-
miedzy kontami w serwisie, wspotpracujac
m.in. z Visg i Mastercardem, a takze umozliwia
przyjmowanie ptatnosci przez przedsiebior-
cow przez kody QR i algorytmy rozpoznawa-
nia twarzy. Dodatkowo aplikacja wspotpracuje

w modelu white-label z instytucjami finansowy-
mi, pozwalajgc dostarczac spersonalizowane
produkty uzytkownikom, a jednoczesnie za-
rzadzac ryzykiem. Dzieki temu Alipay przenosi
wiekszosc ryzyka na dostawcow ustug, pozo-
stajgc widocznym dla uzytkownika agregato-
rem ustug.

Alipay ma ponad 1 mld uzytkownikéw rocz-
nie i 741 mln aktywnych uzytkownikow
miesiecznie. W zesztym roku Ant przetwo-
rzyt ptatnosci o wartosci prawie 18 bln USD
(wzrost o 60 proc. w ciggu dwéch lat), przyno-
szac firmie 7,4 mld USD przychoddw. Wartosé
przetworzonych transakcji jest wieksza niz
taczna Visy i Mastercarda, i jest zblizona
do wartosci PKB Unii Europejskiej. Wedtug
firmy doradczej ARK Investment, ich portfel
cyfrowy jest najlepiej zbudowanym sposo-
bem transferu pieniedzy na Swiecie i bedzie
z czasem kopiowany przez inne podmioty.
Jest to znamienne dla catego rynku ustug fi-
nansowych dostarczanych przez firmy techno-
logiczne w Chinach - ten rynek jest o wiele
bardziej rozwiniety, tak pod katem zaawan-
sowania samej warstwy technologicznej
ustug, jak i gotowosci konsumentéw do
adopcji rozwigzarn finansowych sektora nie
bankowego.

Z ponad 55 proc. udziatem w ptatnosciach
cyfrowych (wolumen) i optacie za dystrybucje
dostepu do konsumentow w przypadku wiek-
szosci ustug finansowych oferowanych w Chi-
nach, Ant kontroluje caty proces sprzedazy
wsrod jej uzytkownikow. Dodatkowo spotka
jest wyposazona w doswiadczenie Alibaby,
ktéra odpowiada za okoto 12 proc. dziennej
ogladalnosci w chiriskim internecie (pierwsze
miejsce Tencent - okoto 42 proc.), ale w przy-
padku przychodow zgarnia az 33 proc. catego
rynku internetowego w Chinach.

Gtownymi ryzykami w przypadku tej spotki sg
ryzyka regulacyjne i polityczne w atmosferze
starcia Stanow Zjednoczonych i Chin.

W styczniu 20418 r. Alibaba probowata prze-
ja¢ amerykariskg spotke zajmujaca sie prze-
sytem pieniedzy MoneyGram. Administracja
Donalda Trumpa uznata, ze posiadanie przez
chiniska firme czesci infrastruktury finansowej
kraju jest zagrozeniem dla jej bezpieczeristwa
wewnetrznego. Ponadto, chiniskie spotki po-
siadajg ograniczenia w dostepie do kapitatu
zgromadzonego na amerykariskich gietdach,
a rzad Chin planuje wprowadzi¢ podobne re-
strykcje dla spotek amerykanskich. Chinski
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10 wrzesnla 2020r.

stepowanie na wniosek People’s Bank of China
przeciw Alipay i Wechat Pay, wedtug ktérego

obaj dostawcy ptatnosci cyfrowych nad-
uzywajg pozycji dominujgcej do niszczenia
konkurenciji.

~ Wykres 6. Wartos$c ptatnosci cyfrowych w Chinach przekroczyta warto$¢ PKB juz w 2016 r.
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych: ARK Investment Management LLC, tradingeconomics.com, prospect emi-
syjny Ant Group, Forbes.

[20] Zrédta: ARK Investment Management LLC,
tradingeconomics.com, prospect emisyjny Ant Group,

Forbes.

Spoteczny wymiar zastaniania twarzy

Poziom stosowania ochrony twarzy jako
Srodka ograniczajgcego rozprzestrzenia-
nie si¢ wirusa znacznie rézni si¢ na pozio-
mie poszczegdlnych krajow. Dane ankietowe
IPSOS z przetomu marca i kwietnia [21] wska-
zujg na wysoki stopient uzycia maseczek m.in.
w Wietnamie (91 proc.), Chinach (83 proc.), Ja-
ponii (77 proc.) oraz Indiach (76 proc.), a zaska-
kujgco niski w niektorych krajach europejskich
(m.in. Francja - 34 proc., Niemcy - 20 proc. czy
Wielka Brytania - 16 proc.). Zgodnie z inng an-
kietg przeprowadzong w podobnym okresie
[22], tylko 60 proc. Brytyjczykdw byto zdania,
ze noszenie maseczek w przestrzeni publicz-
nej (co najmniej w umiarkowanym stopniu) po-
maga w ograniczaniu rozprzestrzeniania sie
wirusa. W Japonii, Stanach Zjednoczonych,

Wtoszech, Chinach czy Korei Potudniowej byto
to odpowiednio: 78 proc., 84 proc., 96 proc.,
95 proc. oraz 95 proc. O ile w przypadku Chin
czy Japonii deklarowana wiara w skutecznosc¢
maseczek przektadata sie na pozniejszy wy-
soki wskaznik ich uzycia w miejscach publicz-
nych, to w przypadku m.in. Wielkiej Brytanii ist-
niaty na tym polu duze rozbieznosci. Wstepne
badania sugeruja, ze zastanianie twarzy cze-
Sciej motywowane jest niecheciag do poten-
cjalnego zarazenia innych niz troska o wtasne
zdrowie [23].

Powolny proces adaptacji nowego rozwigza-
nia do walki z pandemig i stopniowy wzrost
jego implementacji (krzywa w ksztatcie li-
tery ,S”) odzwierciedla poczatkowo niska,
gwattowanie rosngcg w ostatnich miesigcach
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(poczatek kwietnia - poczatek czerwca) ,po-
pularnos$¢” masek Europie (m.in. Francja -
wzrost o 52 pkt. proc. z 25 proc. do 77 proc.;
Niemcy - wzrost o 50 pkt. proc. z 14 proc. do
64 proc.; Wielka Brytania - wzrost o 14 pkt.
proc. z7 proc. do 21 proc.) [24]. Na obserwo-
wany wzrost poza oczywistymi czynnikami,
takimi jak aktualna sytuacja epidemiczna czy
obowigzujgce regulacje, istotny wptyw moze
miec szybkosc¢ procesu tworzenia normy spo-
tecznej oraz spoteczny kontekst, ktory nadaje
pozytywne lub negatywne znaczenie danemu
zjawisku. Zewnetrzna motywacja spoteczna
moze skutecznie zachecic lub zniechecic¢ do
stosowania zalecen i zastaniania twarzy [25].
Obserwuje sie tez tzw. efekt reflektora po-
legajgcy na tym, ze zatozenie maseczki wy-
olbrzymia wrazenie bycia obserwowanym
i negatywnie ocenianym przez innych. Powo-
duje, ze nawet osoby uznajgce skutecznosc
noszenia ostony twarzy w walce z pandemia
ostatecznie moga jej nie zastosowac. Wazng
role odgrywajg rowniez gtosy narodowych li-
derdw, ktdérzy swoja postawg oddziatuja na
charakter, jak i tempo ksztattowania sie norm.
W USA na przetomie marca i kwietnia nastg-
pit wzrost uzywania maseczek z 11 proc. do

50 proc., Z czego 12 pkt. proc. przypisywane
jest efektowi odpowiednich rekomendacji ze
strony CDC (ang. Centres for Disease Control and
Prevention) [26].

[21] Bricker, D. (2020), More people say they’re wearing masks
to protect themselves from COVID-19 since March, IPSOS,

https://www.ipsos.com/en/more-people-say-theyre

-wearing-masks-protect-themselves-covid-19-march

[dostep: 08.09.2020].

[22] Belot, M. iin. (2020), Six-Country Survey on Covid-19,
https://osf.io/gkua8/ [dostep: 08.09.2020].

[23] Jordan, J. iin. (2020), Don’t get it or don’t spread it? Com-
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Polski Instytut Ekonomiczny

PolskiInstytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia
siega 1928 roku. Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede
wszystkim handel zagraniczny, makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa
oraz analizy strategiczne dotyczgce kluczowych obszardw zycia spotecznego
i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz do
realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja
polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju
oraz za granica.

Wydarzenia i dane przedstawione w niniejszej publikacji pochodza i bazujg na Zrédtach zewnetrznych, stad nie gwarantujemy
ich poprawnosci. Moga one by¢ ponadto niekompletne albo skrocone. Wszystkie opinie i prognozy wyrazone w niniejszej pu-
blikacji sg wyrazem oceny ekspertow PIE w dniu ich publikacji i moga ulec zmianie bez zapowiedzi. Niniejszy dokument jest

jedynie materiatem informacyjnym do uzytku odbiorcy.
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