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Brexit odbija sie na polsko-brytyjskie]
wspotpracy gospodarczej

- Nadal trwajg negocjacje umowy regulujacej

unijno-brytyjskie stosunki gospodarcze.
Choc¢ Wielka Brytania korzysta ciggle jeszcze
z jednolitego rynku europejskiego, to skutki
decyzji o wyjsciu z UE odbity sie juz na niekto-
rych obszarach polsko-brytyjskiej wspotpra-
cy handlowo-inwestycyjnej. Niekorzystnie na
dziatalnos¢ podmiotéw gospodarczych wpty-
wa bowiem dtugotrwata niepewnosc.

Od momentu referendum zmniejszyta
sie dynamika polskiego handlu towa-
rami z Wielka Brytania. W latach 2015-
2019 jej udziat w polskim eksporcie zma-
lat z 6,7 proc. do 6 proc. [1] (wykres 1). Tym

samym, stata sie ona trzecim, co do wielko-
Sci, rynkiem zbytu polskich towardw, uste-
pujac miejsca Czechom. Udziat w imporcie
zmniejszyt sie zas z 2,7 proc. do 2,3 proc,,
co oznaczato spadek z 8. na 11. miejsce.
W badanym okresie wyraznie zmalat eks-
port samochoddw, wyrobow czekolado-
wych, pralek, przewoddw elektrycznych,
telefondw komorkowych i kosmetykow.
Spowolnita tez sprzedaz telewizorow i mo-
nitorow, mebli do siedzenia oraz czesci do
silnikdw samochodowych. Spadki eksportu
wiekszosci towarow pogtebity sie w okresie
pandemii COVID-19.

~ Wykres 1. Udziat Wielkiej Brytanii we wspétpracy gospodarczej Polski w 2019 r. (w proc.)
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— Blisko 20 proc. polskiego eksportu na

Wyspy stanowity w 2019 r. artykuty rolno-
-spozywcze. Duze znaczenie miaty réwniez
maszyny i urzadzenia (26,8 proc.), wyroby
przemystu motoryzacyjnego (12 proc.), che-
micznego oraz meble i tworzywa sztucz-
ne. Z kolei w imporcie dominowaty maszy-
ny i urzadzenia (ponad 22 proc. dostaw do
Polski), wyroby przemystu chemicznego
(18 proc.) oraz samochody i czesci motory-
zacyjne (15 proc.).

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS i NBP.

— W przeciwienstwie do towaréw, eksport

ustug rozwijat sie dynamicznie. W latach
2015-2019 zwiekszyt sie on 0 ponad 70 proc.,
a udziat Wielkiej Brytanii w polskim eksporcie
ustug wzrdst z 7 proc. do 7,8 proc. [2]. Ponad
szesciokrotnie zwiekszyta sie tez nadwyzka
w handlu ustugami, osiggajac w 2019 r. poziom
blisko 1,7 mld EUR. Dynamicznie rosta wartosc¢
ustug sSwiadczonych przez profesjonalistow
(m.in. ksiegowych i podatkowych), ustug infor-
matycznych, finansowych i transportowych.
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~ Infografika 1.

Ponad 1/3 eksportu ustug do Wielkiej Brytanii
stanowity pozostate ustugi biznesowe (m.in.
Swiadczone przez profesjonalistow, technicz-
ne oraz badawczo-rozwojowe). Duze znacze-
nie miaty tez ustugi informatyczne (23 proc.)
oraz transportowe (blisko 18 proc.).

— O0d momentu referendum wyraznie zmniej-

szyto si¢ zaangazowanie brytyjskich inwe-
storéw w Polsce. W latach 2015-2019 stan
zobowigzan Polski z tytutu brytyjskich inwe-
stycji bezposrednich zmniejszyt sie 0 1,6 mld
EUR, do 7,3 mld EUR na koniec 2019 r. [3]. De-
cyzja o brexicie i zwigzana z nig niepewnosc¢
wptywaty niekorzystnie nie tylko na brytyjskie
inwestycje w Polsce, lecz takze na klimat in-
westycyjny w catej UE.

— Czasu na osiggniecie kompromisu jest

coraz mniej, a z koicem roku przestanie
obowigzywac okres przejsciowy. To ze
unijno-brytyjska umowa o wspotpracy nie
wejdzie w zycie z poczatkiem 2021 r. jest
niemal pewne. Istnieje jednak mozliwosc,
ze strony zgodza sie na ,techniczne” prze-
dtuzenie okresu przejsciowego celem wdro-
zenia wynegocjowanego w ostatniej chwili
porozumienia.

[1] http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/

HandelZagraniczny.aspx [dostep: 15.12.2020].

[2] https://www.nbp.pl/home.aspx?f=/statystyka/mhu.html

[dostep: 15.12.2020].

[3] https://www.nbp.pl/home.aspx?f=/publikacje/zib/

zib.html [dostep: 15.12.2020].

Seniorzy w pandemii niezle sobie radza

— Czas pandemii COVID-19 jest szczegélnie nie-

bezpieczny dla oséb starszych. Uwzgledniajac
to ryzyko, polskie instytucje rzadowe, w obliczu
rosngcych potrzeb, stworzyty wiele rozwigzan

w wieku 60+

Kobiety, n=583

chronigcych seniorow przed zakazeniem oraz
zapewniajgcych pomoc w codziennym funkcjo-
nowaniu, m.in. akcja Solidarnosciowego Korpu-
su Wsparcia [4] czy godziny dla seniora.

Zrédta wsparcia w pandemii oraz percepcja przysztoéci kobiet i mezczyzn

Mezczyzni, n=417
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie wynikéw badan.

Patrze na przysztosc...
= Z nadziejg/optymizmem
Z obawa/lekiem

= Nie mysle o przysztosci
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— W listopadzie 2020 r. Polski Instytut Ekono-

miczny zapytat polskich senioréw o ich do-
$wiadczenia w okresie pandemii[5]. Najbardziej
problematyczne byto dla nich ograniczenie kon-
taktu z bliskimi oraz znajomymi. Byto to szcze-
gdélnie uciazliwe dla osob najstarszych (75+) oraz
mieszkancow duzych miast. Kobiety, znacznie
czesciej nizmezczyzn, dreczyty obawy o zdrowie
swoje i bliskich. Czesciej tez zgtaszaty problemy
zwigzane z ograniczeniem dziatan i swobody po-
ruszania sie (w tym niezadowolenie z powodu
odwotanych wydarzen kulturalnych i imprez).
Mezczyzni czesciej deklarowali doswiadczenie
trudnosci finansowych, co tatwo wyttumaczyc¢
faktem, ze w grupie tej czesciej znajdujg sie 0so-
by w wieku przedemerytalnym, a wiec narazone
na konsekwencje pandemii COVID-19 dotykajgce
rynku pracy. 10 proc. respondentow nie doswiad-
czyta niczego szczegdlnego w czasie pandemii.

W kontekscie wspomnianych wczesniej roz-
wigzan rzadowych, z badania PIE mozna sie

dowiedzied, ze zaledwie 4 proc. ogétu senio-
réw skorzystata ze wsparcia instytucji pu-
blicznych w okresie pandemii (zaré6wno na
poziomie lokalnym, jak i centralnym). Nie-
zaprzeczalnie najwazniejszym wsparciem jest
rodzina - szczegolnie dla kobiet. Co istotne,
az 1/3 respondentéw zadeklarowata spon-
tanicznie, Zze nie potrzebuje zadnego wspar-
cia w pandemii, przy czym samowystarczal-
nosc¢ znacznie czesciej deklarujg mezczyzni
(infografika 1).

Mimo pandenmiii i jej ucigzliwych konsekwen-
cji blisko potowa oséb starszych z nadzieja
patrzy w przysztosé. Optymistami czesciej sa
mezczyzni, pesymistkami - kobiety, co wigze
sie z obawg o wspomniane wyzej skutki zdro-
wotne pandemii, jak réwniez jej konsekwencje
spoteczne (infografika 1).

[4] https://wspierajseniora.pl/ [dostep: 15.12.2020].

[5] Badanie ilosciowe zrealizowane 29.10-12.11.2020 meto-

da CATI na prébie oséb w wieku 60+, N=1000.

Dochody z podatkéw majgtkowych w krajach UE

Podatki od majatku stanowiag niewielka
czesé dochodoéw paristwa UE. Do podat-
koéw tych zalicza sie m.in. opodatkowanie nie-
ruchomosci, spadkdw, wygranych w grach,
majatku netto oraz transakcji finansowych
i kapitatowych [6]. Srednio w paristwach UE
w 2018 r. dochody z tego tytutu stanowity.
4,4 proc. catkowitych dochodoéw podatkowo-
-sktadkowych. W relacji do PKB srednia wynio-
sta 1,6 proc. (wykres 2).

- Srednie dochody cztonkéw UE z podat-

kéw majatkowych nie zmienity sie istot-
nie w ostatnich kilkunastu latach. W relacji
do PKB wzrosty miedzy latami 2006 a 2018
z1,5 proc. do 1,6 proc. Ich udziat w catkowi-
tych dochodach podatkowo-sktadkowych
takze wzrdst tylko o 0,1 pkt. proc. Spadek do-
chodow z opodatkowania majatkow nastgpit
w trakcie globalnego kryzysu finansowego
w latach 2008 i 2009. Srednie dochody z po-
datkdéw majatkowych zmniejszyty sie wow-
czas o0 okoto 10 proc. (2009 r. w poréwnaniu
do 2007 r.) (wykres 2).

W ramach UE istniejg jednak duze réznice
w zakresie opodatkowania majatkéw. Do-
chody z podatkéw majatkowych wahajg sie od
0,3 proc. PKB w Estoniiina Litwie, do 3,5 proc.

w Belgiii 4,6 proc. we Francji. Relacja ta jest
wysoka takze w Wielkiej Brytanii — w 2018 r.
wyniosta 4,2 proc. Pod wzgledem skali opo-
datkowania majgtkow zarysowujag sie wyraz-
ne réznice miedzy ,starg” a ,nowg” Unig Eu-
ropejska. W paristwach tzw. starej pietnastki
Srednie dochody z podatkdw majatkowych
sg trzykrotnie wyzsze niz w panstwach Euro-
py Srodkowo-Wschodniej (2,4 proc. wobec
0,8 proc. PKB) (wykres 3).

- WsSréd podatkéw majatkowych w UE naj-

wieksze znaczenie ma podatek od nieru-
chomosci. W 2018 r. odpowiadat on za okoto
potowe dochodow z opodatkowania majatku
($rednio w UE, 2018 r.). Tylko w trzech pan-
stwach - na Cyprze oraz w Luksemburgu
i Austrii - podatek od nieruchomosci stanowi
mniej niz 1/3 dochodoéw z podatkdw majgtko-
wych (wykres 3).

Polska wyréznia sie wysokimi dochodami
z podatkéw majatkowych, zwtaszcza na tle
innych parnistw Europy Srodkowo-Wschod-
niej. W 2018 r. dochody z tego tytutu wyniosty
1,7 proc. PKB, co stanowito 4,9 proc. catkowi-
tych dochodéw podatkowo-sktadkowych. War-
tosci te sg wyzsze niz srednia w panistwach
UE oraz wyraznie (okoto dwukrotnie) wyzsze


https://wspierajseniora.pl/
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f;gi’ﬁi?;jg;f niz érednia w paristwach Europy Srodkowo- Podobnie jak w innych panstwach za okoto
u I . ,
-Wschodniej. Na tle panstw ESW dochody z po- potowe tych dochoddéw w Polsce odpowiada
datkéw majgtkowych w Polsce sg najwyzsze. podatek od nieruchomosci (46 proc. w 2018 ).

~ Wykres 2. Dochody z podatkéw majgtkowych - Srednia w paristwach UE w latach 2006-2018
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Komisji Europejskiej.

~ Wykres 3. Dochody z podatkéw majgtkowych w paristwach UE w 2018 roku (w proc. PKB)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Komisji Europejskiej.
[6] Komisja Europejska (2020), Taxation trends in the European -detail/-/publication/cobooda7-c4bi-11iea-b3aq

Union - 2020 edition, https://op.europa.eu/en/publication -01aa75ed71iai [dostep: 15.12.2020].
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W 2021 r. miasta ograniczg inwestycje
w kulture, sport i rekreacje

— Pandemia COVID-19 zmusita wtadze wie-

lu miast do zrewidowania planéw inwe-
stycyjnych na 2021 r. Jak wynika z badan
ankietowych PIE przeprowadzonych we
wrzesniu 2020 r. (n=522, technika CAWI),
wyrazne ciecia w polskich miastach do-
tkng obszardw kultury oraz sportu i rekre-
acji. Jednoczesnie przedstawiciele miast
podkreslili istotne pogorszenie dziatal-
nosci tych osrodkdéw. Na bardzo silne

Inwestycje w kulture

m Wzrost

m Bez zmian

m Spadek

Trudno
powiedzie¢

pogorszenie funkcjonowania osrodkow kul-
tury wskazato 80 proc. badanych, zas
osrodkow sportu i rekreacji - 74 proc. Trud-
na sytuacje w sektorze instytucji kultury
potwierdzaja dane GUS [7]. W II kw. 2020 .
spadek przychodow z dziatalnosci gospo-
darczej zanotowano w przypadku 65 proc.
instytucji kultury (o 21,2 proc. wiecej niz
w I kw.). Szacunki spadku siegajacego ok.
50 proc. dotycza ponad potowy z nich.

v Infografika 2. Zmiany planéw inwestycji miast w kulture oraz w sport i rekreacje na 2021 r. (w proc.)

Inwestycje w sport i rekreacje
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE.

— Ws$réd miast przebadanych przez PIE zale-

dwie 8 proc. miast deklarowato zwigksze-
nie inwestycji w kulture w 2021 r., ponad
1/4 zapowiedziata cigcia w tym zakresie,
a13 proc. nie planowato podjecia inwestycji
tego typu. Rezygnacja z inwestycji w kulture

[y
W
N

Wielkos¢ miasta

dotyczy przede wszystkim wiekszych miast
(20-100 tys. i powyzej 100 tys. mieszkancow),
ktdre petnig role osrodkéw ponadregional-
nych, regionalnych lub sg miastami rdzenio-
wymi metropolii (infografika 2). Niezaleznie
od zablokowania czesci inwestycji z uwagi
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na ograniczenia sanitarne, spadek inwestycji
w kulture w wiekszych miastach moze wyni-
kac z tego, ze przed pandemig miaty one szer-
sze i bardziej ambitne plany, wiec i skala re-
dukcji jest wieksza. Jednoczesnie miasta sg
sSwiadome, ze ograniczenie inwestycji w kultu-
re w dtuzszej perspektywie oznacza dla spote-
czenstwa straty. Dlatego niektore miasta chca
przede wszystkim ocali¢ zasoby kulturotwor-
cze i ochroni¢ pracownikéw kultury [8].

Podobne ciecia dotkng planéw inwesty-
cji w sport i rekreacje. Zmniejszenie inwe-
stycji w tym zakresie zapowiadato 23 proc.
przedstawicieli badanych miast, a zaledwie
g proc. z nich deklaruje wzrost. Zmniejsze-
nie planowanych inwestycji rowniez do-
tyczy przede wszystkim miast o wiekszej
liczbie ludnosci, ktdére jednoczesnie moz-
na zaliczy¢ do osrodkéw o charakterze

ponadregionalnym (infografika 2). Trudno sie
dziwi¢ decyzjom miast, gdyz obostrzenia sa-
nitarne istotnie ograniczaja funkcjonowanie
obiektéw sportu. Poza tym nie wiadomo, jak
dtugo walka z pandemiag bedzie uniemozli-
wiata organizowanie imprez sportowych na
wiekszg skale, zatem inwestowanie w infra-
strukture sportowo-rekreacyjna stoi pod
znakiem zapytania.

[7] GUS (2020), Wptyw pandemii COVID-19 na podmioty dziatajg-

ce w obszarze kultury w II kwartale 2020 r., https://stat.gov.pl/

obszary-tematyczne/kultura-turystyka-sport/kultura/

wplyw-pandemii-covid-19-na-podmioty-dzialajace-w

-obszarze-kultury-w-drugim-kwartale-2020-r-,23,2.html

[dostep: 14.12.2020].
[8] Gostkiewicz, M. (2020), Koronawirus w Warszawie. Miasto

wspiera kulture. Dwa konkursy, https://wawalove.wp.pl

koronawirus-w-warszawie-miasto-wspiera-kulture-dwa

-konkursy-6496940412414081a [dostep: 14.12.2020].

Reklama w internecie wcigz zyskuje.
Jak dtugo potrwa ten trend?

Wyniki rynku reklamy w Polsce za III kw. br.
(zbierane przez firme Publicis Media) wyka-
zuja nieznaczne spadki w stosunku do tego
samego okresu w roku ubiegtym. Jedynym
nosnikiem, ktory zyskat na zainteresowaniu re-
klamodawcow, byt internet (wzrost 0 6,3 proc.).

Duze spadki zanotowaty: radio (8 proc.), outdo-
or (24 proc.), prasa (39 proc.) oraz reklama Ki-
nowa (88 proc.). Telewizja stracita stosunkowo
najmniej (spadek o0 1,1 proc.)i tym samym obro-
nita ,pozycje lidera” w wielkosci wydatkow re-
klamowych za okres od lipca do wrzesnia.

~ Wykres 4. Zmiana wartosci rynku reklamowego w 2020 r. (w proc. r/r)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Publicis Media Groupe.
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https://wawalove.wp.pl/koronawirus-w-warszawie-miasto-wspiera-kulture-dwa-konkursy-6496940412414081a
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— Internet z kazdym rokiem zyskuje na popu-

larnosci wsréd reklamodawcoéw. Do I kw.
2020 r., wedtug danych Publicis Media, do-
minowaty wydatki na reklame telewizyjna,
a pierwszym okresem dominacji internetu byt
IT kw. 2020 r. Dane Publicis Media wykazuja
jednak wyraznie nizsze wartosci wydatkéw na
reklame w sieciniz dane organizacji branzowej
- IAB Polska. Niewykluczone zatem, ze juz od
dtuzszego czasu na reklame w sieci wydaje sie
wiecej niz na reklame telewizyjna [9].

Analiza rynku reklamowego pozwala uchwy-
ci¢ zachodzace zmiany w obszarze mediéw.
Najwiekszg z nich w ostatnich dwodch deka-
dach jest przejscie od prasy papierowej do
internetu. Za przenoszacymi sie do interne-
tutresciami przenosi sie tez uwaga czytelni-
kow. Z bezptatnych stron internetowych co-
dziennie nowe informacje czerpie 44 proc.
Polakéw, natomiast z medidw spotecznoscio-
wych - 42 proc. Papierowe wydania gazet sg
codziennym zrodtem informacji dla 4 proc.
Polakoéw [10].

Internetowa reklama to gtéwne zrédto przy-
chodu wydawcoéw tresci w internecie. Z ba-
dania PIE wynika, ze z ptatnych subskrypcji
serwisdw informacyjnych korzysta aktualnie
11 proc. Polakdéw, w tym jednak duza czesc¢
0s0b z subskrypcji stuzbowych lub wykupio-
nych przez inne osoby. Szczgtkowe dane, kto-
re przekazujg wydawcy stron internetowych,
sugerujg, ze odsetek 0sob ptacagcych za do-
step do tresci jest nizszy, co powoduje duza

zaleznoscé mediow cyfrowych od reklamodaw-
cow [11].

- Otwartag kwestig pozostaje przysztosc re-

klamy w sieci. Tim Hwang wykazuje w wyda-
nej niedawno ksigzce pt. Subprime Attention
Crisis, ze rynek reklamy internetowej na swie-
cie ma podobne cechy do rynku kredytéw
hipotecznych w USA przed 2008 r. Wzrasta-
jace obroty gigantow rynku reklamowego -
Google'a i Facebooka opieraja sie na speku-
latywnej wycenie wartosci uwagi internautow,
ktdrzy stopniowo ,uodparniajg sie” na rekla-
my, uczac sie je ignorowac, zastaniac¢ i pomi-
jac. Mozliwe wiec, ze zamiast dalszego stabil-
nego wzrostu rynku reklamy w sieci, czeka nas
w pewnym momencie jego globalna korekta.
Wydawcy tresci tym bardziej musza byc¢ go-
towi na zastagpienie przychododw z reklam in-
nymi formami finansowania ze strony swoich
odbiorcow.

[9] Szersza analize tego zagadnienia przedstawilismy

w , Tygodniku Gospodarczym PIE” nr 36/2020 z 10 wrze-
Snia br. w artykule pt. Po pandemicznym trzesieniu ziemi
internet wyprzedzit telewizje na rynku reklamowym.

[10] Wyniki badania CAWI na zlecenie Polskiego Instytutu
Ekonomicznego przeprowadzonego w dniach 7-10.12.2020
na reprezentatywnej probie 1017 0séb korzystajgcych z in-
ternetu w wieku 13-74.

[11] Jedyny polski portal, ktory regularnie podaje liczba
subskrybentéw - wyborcza.pl wykazywata w tym roku
liczbe 240 tys. 0séb ptacgcych miesieczng optate za do-

step do tresci - zrédto: https://www.fipp.com/resource/

global-digital-subscription-snapshot-april-2020,

Opracowanie merytoryczne: tukasz Ambroziak, Urszula Ktosiewicz-Gorecka,

Jacek Grzeszak, Jakub Sawulski, Anna Szymarnska,
Maja Trojanowska, Katarzyna Zybertowicz
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Polski Instytut Ekonomiczny

PolskiInstytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia
siega 1928 roku. Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede
wszystkim handel zagraniczny, makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa
oraz analizy strategiczne dotyczgce kluczowych obszardw zycia spotecznego
i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz do
realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja
polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju
oraz za granica.

Wydarzenia i dane przedstawione w niniejszej publikacji pochodza i bazujg na Zrédtach zewnetrznych, stad nie gwarantujemy
ich poprawnosci. Moga one by¢ ponadto niekompletne albo skrocone. Wszystkie opinie i prognozy wyrazone w niniejszej pu-
blikacji sg wyrazem oceny ekspertow PIE w dniu ich publikacji i moga ulec zmianie bez zapowiedzi. Niniejszy dokument jest

jedynie materiatem informacyjnym do uzytku odbiorcy.
' EY SA
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