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Wiecej niz sport

Gdyby chodzito tylko o sport, te Igrzyska w ogole by sie
nie odbyty. Rzad Japonii i Miedzynarodowy Komitet Olimpijski
nie ustgpity pod naporem ulicznych protestow, petycji pod-
pisywanych przez setki tysiecy osob czy apeli lekarzy i na-
ukowcow. Na nic zdaty sie argumenty, ze organizacja takiego
wydarzenia w kraju, ktéry ma jeden z najnizszych poziomow
zaszczepienia wsrod paristw rozwinietych, bedzie niebez-
piecznym eksperymentem medycznym. W Tokio rekordy pa-
dajg bowiem nie tylko na arenach sportowych, ale takze we
wskaznikach pandemicznych - liczby nowych zachorowarn sa
najwyzsze od stycznia. Nie mozna bowiem racjonalnie wyja-

$ni¢ zachowania wtadz, ktore przez wiele miesiecy utrzymu-

Pawet Sliwowski
ja bardzo ostre restrykcje podréznicze, ograniczajg codzien- Kierownik zespotu strategii, PIE

ng aktywnosc¢ swoich obywateli, a nastepnie na czas igrzysk
otwierajg sie na tysigce przyjezdnych z catego Swiata. Rozzalenie Japoriczykow jest tak silne, ze niekto-

re firmy zrezygnowaty z reklam nawigzujgcych do rywalizacji olimpijskich, by nie tgczy¢ swoich marek
z falg negatywnych emociji.

Determinacja rzgdu w Tokio i MKOL pokazuje wyraznie, ze w Igrzyskach nie chodzi wytgcznie o ry-
walizacje sportowa. Prawde moéwigc, to w sporcie nigdy nie chodzito wytacznie o sport. Historia
przypomina, ze sport wigzat sie z polityka i obronnoscia (regularne zawody byty sposobem dbania
o forme wojska), rytuatami religijnymi czy obrzedami budujacymi lokalnag tozsamos¢. W XX wieku
sport stat sie jednym z najwiekszych sektorow globalnej rozrywki - sprawng fabryka wspotczesnych
herosdw i mitow przyciggajacych uwage, budzacych emocje, wspierajgcych strategie komunikacyjne
Swiatowych marek.

Rzady panstw widziaty w igrzyskach wehikuty wielkich projektéw modernizacyjnych - nosniki
przekazu o nowoczesnych panstwach - dynamicznie rozwijajgcych sie, sprawnych organizacyjnie
i ambitnych inwestycyjnie. Igrzyska postrzegane byty - takze wbrew coraz czesciej pojawiajgcym sie
badaniom naukowym - jako potezny impuls rozwojowy. Rowniez olimpiada w Tokio, jeszcze przed
pandemig opisywana byta jako znak odbudowy paristwa po kleskach naturalnych minionej dekady,
jako impuls dla stagnujacej gospodarki. Miata by¢ powtdrzeniem sukcesu pierwszych azjatyckich
igrzysk z 1964 r., gdy Kraj Kwitngcej Wisni skutecznie tworzyt swoj nowy, powojenny wizerunek na
arenie miedzynarodowej.

Wtasnie w takiej szerszej, pozasportowej perspektywie patrzymy na Igrzyska Olimpijskie w tym
numerze tematycznym ,Tygodnika Gospodarczego”. Ile medali powinna zdobyc¢ Polska, by odzwier-
ciedlaty nasz potencjat gospodarczy? Czy bedg to pierwsze ekologiczne Igrzyska? Co dzieje sie
w sponsoringu sportu? Jak na wyniki wptywa obecnosc kibicow? Jakie relacje gospodarcze tacza nas
z krajem-gospodarzem? I wreszcie - jaki jest potencjat e-sportu? Odpowiedzi na te pytania znajda
Panistwo w tekstach zebranych w tym numerze.
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Igrzyska Olimpijskie: Cel dla Polski - 6 ztotych medali

- Zwazywszy ha potencjat gospodarczy Pol-

ski, celem dla naszych sportowcéw na
Igrzyskach Olimpijskich powinno by¢ zdo-
bycie tacznie 20 medali, w tym 6 ztotych
krazkéw. Dobry wynik jest pozadany z uwagi
na fakt, ze w poprzednich dwdch konkursach
w Londynie oraz Rio de Janeiro osiggniecia
polskich sportowcow byty nizsze wzgledem
wynikdw modeli prognostycznych opartych
na zmiennych makroekonomicznych.

Prognozowanie wynikéw olimpijskich
znajduje odzwierciedlenie w literaturze
ekonomicznej, chociaz prace te maja cha-
rakter raczej hobbystyczny. Autorzy wska-
zujg, ze liczba zdobytych medali jest sto-
sunkowo dobrze determinowana przez dwie
zmienne: wielkosc¢ populacji oraz wysokosc
PKB per capita [1]. Ponadto, organizatorzy

igrzysk moga liczy¢ na wieksze osiggniecia,
chociaz w Tokio ten efekt raczej nie wystapi
z uwagi na zamkniete trybuny i brak dopingu
kibicow. Prace analizujace wyniki historycz-
ne wskazujg takze na czestsze zwyciestwa
panstw bloku wschodniego podczas zimnej
wojny.

- Analizie poddali$my wyniki komitetéw olim-

pijskich poczawszy od Olimpiady z 1980 r.
w USA. Przygotowalismy model statystyczny
oparty na rozktadzie Poissona, ktory opisuje
prawdopodobienstwo zdobycia danej licz-
by medali. Wedtug jego oszacowan, Polacy
z 70-proc. prawdopodobienistwem zdobeda
od 4 do 8 ztotych medali. W przypadku tgcz-
nej klasyfikacji bedzie to 15-24 krazkéw. Roz-
ktady prawdopodobiernistwa przedstawiamy
na wykresie 1.

~ Wykres 1. Rozktady prawdopodobiernstwa - prognozowana liczba medali zdobytych przez Polske
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Zrédto: obliczenia i opracowanie wtasne PIE.

- Prognozowane wyniki sg wyzsze wzgledem

osiggniec z poprzedniej olimpiady - w Rio
de Janeiro Polacy zdobyli tagcznie 16 medali,
w tym 2 ztote. Analiza statystyczna wynikow
indywidualnych wskazuje, ze Polska stosunko-
wo dobrze radzi sobie w dyscyplinach kobie-
cych, natomiast stabiej od oczekiwan prezen-
tujg sie mezczyzni.
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Rozktad prawdopodobienistwa - liczba ztotych medali

[1] Np. Scelles, N. iin. (2020), Forecasting national medal totals
at the Summer Olympic Games reconsidered, “Social Science
Quarterly”, No. 101(2); Shibli, S., Bingham, J. (2008), A fore-
cast of the performance of China in the Beijing Olympic Games
2008 and the underlying performance management issues,

“Managing Leisure”, No. 13(3-4).
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Tokio 2020 - pierwsze ekologiczne Igrzyska Olimpijskie?

- Igrzyska Olimpijskie, jako jedna z najwiek-

szych imprez sportowych na swiecie, wig-
23 si¢ z duzg emisjg CO, na wszystkich eta-
pach realizacji - poczawszy od przygotowar
i remontow infrastruktury, a skorniczywszy na
emisjach wynikajgcych z przelotow, zakwate-
rowania sportowcow i kibicow. Podczas po-
przedniej edycji letnich Igrzysk Olimpijskich
- w Londynie i Rio De Janeiro - odnotowano
dodatkowe emisje na poziomie odpowiednio
3,3mlin[2]oraz 4,5 mln ton [3] CO,. Jest to Slad
weglowy zblizony do rocznych emisji Islandii
(3.3mlnton CO,) i o ok. potowe nizszy od rocz-
nych emisji totwy (8,3 mln ton CO,) ze spala-
nia paliw kopalnych i produkcji cementu [4].
Wedtug szacunkéw organizatoréw, taczne
emisje zwigzane z Igrzyskami Olimpijskimi
w Tokio majg by¢ nizsze. Poczatkowo osza-
cowano je na 2,7 min ton CO,. W marcu 2021 .
podjeto jednak decyzje o organizacji igrzysk
z wytgczeniem udziatu widzow zza granicy, co
wedtug organizatoréw ma ograniczy¢ emisje
o dodatkowe 340 tys. ton [5].

— Aby ograniczy¢ negatywny wptyw Igrzysk

Olimpijskich w Tokio na srodowisko natu-
ralne organizatorzy dotozyli staran, by tam,
gdzie to mozliwe, byty one zasilane za po-
moca niskoemisyjnych zZrédet energii. Jed-
noczesnie zapowiedziano takze zastosowa-
nie carbon offseting (tj. wykupienie specjalnych
certyfikowanych jednostek redukcyjnych, kto-
re maja byc przeznaczone na ekologiczne in-
westycje, takie jak sadzenie lasow czy popra-
wa efektywnosci energetycznej), dzieki czemu
mozliwe bedzie ograniczenie emisji o0 emisji
4,48 minton CO,,.

Organizatorzy Igrzysk Olimpijskich spoty-
kaja sie jednak takze z krytyka. Wedtug ana-
lizy naukowcow z Uniwersytetu w Lozannie,
jesli wzia¢ pod uwage czynniki sSrodowisko-
we, spoteczne i ekonomiczne sktadajgce sie
na cele zrbwnowazonego rozwoju, Igrzyska
w Tokio plasujg sie w na 3. miejscu od konca
w rankingu wszystkich igrzysk od 1992 r. Za
mniej zrownowazone uznali jedynie Igrzyska
w Rio de Janeiro i Soczi [6].

~ Wykres 2. Catosciowe emisje wybranych Igrzysk Olimpijskich i roczne emisje ze spalania paliw

kopalnych i produkcji cementu wybranych krajéw Europy w 2019 r. (w mln ton CO,)

Estonia# 13.9

totwa _ 8,3

Igrzyska w Rio de Janeiro — 4,5

Islandia _ 33

Igrzyska w Londynie _ 3.3

Igrzyska w Tokio (szacunki z publicznoscia zza granicy) _ 27

Igrzyska w Tokio (szacunki bez publicznosci zza granicy) _ 2,4

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie: patrz przypisy 2-5.

[2] https://majorprojects.org/resources/london-2012

-post-games-sustainability-report-_-a-legacy-of-change/

[dostep: 26.07.2021].
[3] https://quantis-intl.com/wp-content/uploads/2017/02/

rio-2016-carbon-jul2016-ing.pdf?xid=PS_smithsonian

[dostep: 26.07.2021].

[4] https://ourworldindata.org/co2-emissions [dostep:

26.07.2021].
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[5] https://olympics.com/ioc/news/tokyo-2020

-sustainability-update-highlights-safety-gender-and

-climate-change [dostep: 26.07.2021].
[6] https://www.nature.com/articles/s41893-021-00696

-5#ref-CR20 [dostep: 26.07.2021].
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Sponsoring polskiego sportu - zakres i znaczenie dla firm

- Sponsoring sportu traktowany jest jako in-

westycja, ktéra przynosi korzysci firmom
sponsorujgcym w wymiarze biznesowym,
sportowym i spotecznym. Niektdre z naj-
wiekszych japornskich korporacji, mimo wy-
dania setek milionoéw USD na sponsorowanie
Igrzysk Olimpijskich w Tokio, odwotaty rekla-
my oraz ograniczyty wydarzenia promocyjne,
a jako przyczyne takich decyzji wymienity za-
kaz wstepu na wiekszos¢ imprez olimpijskich
oraz chaos i niepewnosc¢ podczas przygoto-
wan do Igrzysk [7]. Jednak decyzje te nie zmie-
niajg postrzegania roli sponsoringu sportowe-
g0, ktory pozwala wzmocnic wizerunek firmy
sponsorujgcej i utatwia jej wejscie na nowe
rynki. Sponsorzy przyczyniaja sie nie tylko do
rozwoju sportu. To takze misja spoteczna po-
magajgca w wychowywaniu mistrzéw sportu.

_>

Pandemia zahamowata rozwoj rynku spon-
soringu sportowego w Polsce, ale jak moz-
na sadzi¢, tylko przejsciowo. Wartosé tego
rynku wzrosta z 743,2 mln PLN w 2012 r. do
1035 mln zt w 2019 r. (wykres 3). W 2020 r.
zmniejszyta sie tylko nieznacznie do
1025 min PLN, mimo odwotania wielu imprez
sportowych i zamknigcia stadionéw z po-
wodu lockdowndw. W ostatnich latach w pol-
skim rynku sponsoringu wzrost udziat branzy
paliwowej (z 17,5 proc. w 2018 r. do 26 proc.
w 2020 r.), ktora reprezentuje PKN Orlen oraz
PGNIG i Lotos. Druga po paliwowej branzg naj-
bardziej zaangazowang we wspieranie sportu
jest energetyka, na czele z PGE, ktora jest
sponsorem tytularnym stadionu PGE Narodo-
wy, zespotu PGE Skra Betchatow i ligi zuzlowej
PGE Ekstraligi [8].

N Wykres 3. Warto$é polskiego rynku sponsoringu sportowego w latach 2012-2020 (w min PLN)
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— Z raportu Sponsoring Monitor ARC Rynek

i Opinia wynika, ze zwiekszyta sie liczba Pola-
kow, ktorzy dostrzegajg pozytywne oddziaty-
wanie sponsoringu na rozwaoj polskiego spor-
tu. Blisko potowa ankietowanych (45 proc.
w 2020 r. wobec 39 proc. w 2019 r.) podkre-
Slata, ze chetniej siega po zakup produktéw
firm, ktére znane sg ze sponsoringu sporto-
wego [9]. Uczestnicy badania na pierwszym
miejscu wsrod firm, ktore zajmuja sie sponso-
ringiem sportowym, wymieniali koncern PKN
ORLEN, jako m.in. sponsora strategicznego

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Sponsoring Insight.

Polskiego Komitetu Olimpijskiego i Polskiej
Reprezentacji Olimpijskiej [10]. Na drugim
i trzecim miejscu wsrod firm sponsorujgcych
sport znalazty sie dwie sportowe marki: Adi-
das oraz Nike, ktére zajmuja sie produkcja
wyposazenia sportowego i odziezy dla za-
wodnikéw oraz promocja sportu [11]. Udziat
poszczegdlnych dyscyplin sportu w przycho-
dach ze sprzedazy praw sponsoringowych
jest zréznicowany. W 2020 r. 32,3 proc. tych
przychodéw przypadto na pitke nozna. Du-
zym zainteresowaniem sponsorow cieszyty
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(wykres 4).

sie tez pitka siatkowa i sporty motorowe,
ktorych udziat w polskim rynku sponsoringu

~ Wykres 4. Udziat dyscyplin sportowych w przychodach ze sprzedazy praw sponsoringowych

w Polsce w 2020 r. (w proc.)

Pitka nozna — 32,3
Siatkowka _ i 16,9
Sporty motorowe I EEEE—

Koszykowka _ 81

Pitka reczna _ 81

Zuzel _ 3.9

Obiekty wielofunkcyjne - 2,8
Kolarstwo - 2,5

Lekkoatletyka - 2.0
Pozostate _ 9,5

o 5 10

- Stosowany umiejetnie sponsoring sporto-

wy pozwala, przy uzyciu stosunkowo niskich
kosztow, dotrze¢ do szerokiej grupy docelo-
wej, zwiekszy¢ rozpoznawalnos¢ marki i kre-
owag jej wizerunek, a takze stuzy wspieraniu
sprzedazy i dystrybuciji produktu lub ustugi.
Rynek sportu jest dobrym obszarem dla dzia-
tania firm, ktore specjalizujg sie w produkcji
i sprzedazy odziezy sportowej, obuwia i roznych
sportowych akcesoriow. Do wazniejszych pol-
skich firm, ktdre z sukcesem rozwijaja sie na ryn-
ku odziezy sportowej i konkurujg z zagraniczny-
mi markami, naleza: 4F, Outhorn i Brubeck [12].
Skuteczny sponsoring sportowy wymaga pro-
fesjonalnego zarzadzania po stronie sponso-
rowanej i sponsorujgcej. Mato skuteczne z re-
guty jest dziatanie dorazne firmy sponsorujacej
(np. przez krotkie kampanie), a znacznie lepsze
efekty przynosi stworzenie wieloletniej stra-
tegii i wspodlnie ze sponsorowanym znalezie-
nie sposobu wspotdziatania adekwatnego dla
danego typu sportu i wykorzystujgcego jego
potencjat. Potrzebna jest réwniez lepsza wy-
miana dobrych praktyk sponsoringowych.
Sport moze zyska¢ dzigki temu wigcej fun-
duszy, a firmy gwarancje, ze wydane srodki
finansowe zapewnia im korzystny zwrot.

13,9

15 20 25 30 35

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych Sponsoring Insight.

[7]1 Kuhn, A. (2021), Toyota And Other Big Olympics Sponsors
Are Downplaying Their Ties To The Games, 20.07.,

https://www.npr.org/sections/tokyo-olympics-live-updates

2021/07/20/1018390493/toyota-and-other-big-olympics

-sponsors-are-downplaying-their-ties-to-the-games

[dostep: 28.07.2021].
[8] Furman, T. (2021), Spotki gietdowe tozg krocie na polskich

sportowcow, parkiet.com, https://www.parkiet.com/

Biznes-i-sport/306039999-Spolki-gieldowe-loza-krocie

-na-polskich-sportowcow.html [dostep: 23.07.2021].

[9] Zainteresowanie sportem. Ktérzy sponsorzy zyskali na roz-

poznawalnosci? (2021), 10.05., https://bizsport.pl/biznes

-sport/pandemia-podniosla-zainteresowanie

-sportem-ktorzy-sponsorzy-zyskali-na-rozpoznawalnosci/

[dostep: 28.07.2021].
[10] Dziatalnos¢ sponsoringowa PKN ORLEN w 2020 .
Raport roczny Biura Marketingu Sportowego, Sponsoringu

i Eventow PKN ORLEN (2020), https://www.orlenteam.pl/

media/1563/orlen_raport_roczny_2020_2.pdf [dostep:

28.07.2021].
[11] Tamze.
[12] Polskie firmy, ktére zawojowaty rynek odziezy sportowej

(2021), https://bizsport.pl/biznes-sport/polskie-firmy

-ktore-zawojowaly-rynek-odziezy-sportowej/ [dostep:

12.05.2021].

(UKG, PW)
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Igrzyska bez publicznosci - co to oznacza dla sportowcow?

— Jeden z najstynniejszych finatéw tenisowe-

go wielkoszlemowego turnieju miat miej-
sce w 2004 r. w Paryzu, na kortach Rollanda
Garrosa. Stawa tego meczu nie dotyczy tylko
sportowej rywalizacji - tego, ze zdecydowany
faworyt, Guillermo Coria, walczyt z absolutnym
underdogiem, Gastonem Gaudio, i prowadzgc 2-0
w setach, bedac dwa gemy od triumfu, przegrat
ostatecznie 2-3. Pojedynek ten jest takze zna-
ny z powodu niemal magicznego odwrocenia
loséw meczu przez publicznosc. Bardzo jedno-
stronne poczatkowe sety sprawity, ze paryska
widownia, nie bedgc zwigzang emocjonalnie
z zadnym z dwoch argentyniskich zawodnikow,
zaczynata sie nudzic, patrzac jak zdecydowany
faworyt dominuje nad znacznie stabszym we-
dtug rankingdw przeciwnikiem. Pod koniec wy-
réwnanego trzeciego seta (przy stanie 2-0 w se-
tach dla Corii) przez widownie spontanicznie
zaczeta przechodzi¢ meksykariska fala, znana
raczej z pitkarskich boisk. Zawodnicy nie chcieli
zaczac gry, obserwujgc rosngca w site fale, kto-
ra ewidentnie rozweselita Gaudio, do tej pory
grajgcego stabo. Jak sam potem przyznat, ten
moment odwrdcit losy meczu - Gaudio zaczat
cieszyC sie grg, przestat sie stresowac i obawiac
przeciwnika. Druga czes¢ meczu byta niemal lu-
strzanym odbiciem pierwszej, od momentu fali
Gaudio wygrat 3 gemy z rzedu i w nastepnym se-
cie zdominowat rywala walczgcego ze skurcza-
mi, wygrywajac takze ostatniego zacietego seta
i caty paryski turniej [13].

W Tokio do tak oczywistego wptywu kibicow
na wydarzenia na arenach sportowych na
pewno nie dojdzie, bo nie bedzie publiczno-
$ci. Oczywiscie, nie w kazdym sporcie w ogole
jest miejsce na takie wydarzenia - pojedyncze
wystepy w wiekszosci dyscyplin lekkoatle-
tycznych trwajg zbyt krétko, a konkurujgcych
ze sobg jednoczesnie zawodnikow jest zbyt
wielu, by mogli czug, ze kibicuje im widownia
(oile nie sa z kraju-gospodarza turnieju).
Mimo to kibice w Japonii mogliby mieé¢ wptyw
na sportowcoéw reprezentujacych przynaj-
mniej kilka z czterdziestu olimpijskich dyscy-
plin. Badania na meczach pitki noznej pokazaty,
ze wsparcie publicznosci kibicujgcej za jedna
z druzyn przektada sie na srednio 0,45 gola
w meczu wiecej od przeciwnika i ogotem zwiek-
sza prawdopodobienstwo wygranej w meczu.

Tzw. przewaga wtasnego boiska dziata takze
przez wptyw na sedziow, ktorzy, nawet nie-
Swiadomie, pod presjg widowni nieco bardziej
sprzyjaja gospodarzom [14].

Z drugiej strony, ludzie majg ré6zne osobo-
wosci i dla niektérych sportowcéw presja
wywotywana setkami tysiecy ludzi obser-
wujacych ich wystep na zywo moze by¢é
niekorzystna. Sam hatas wywotany dopin-
giem (tym bardziej gwizdami) moze niektdérym
utrudniac¢ koncentracje. Badania koszykowki,
ktora zawiera zarowno momenty wymagajg-
ce silnej koncentracji (rzuty wolne), jak i takie,
w ktdrych energetyczne wsparcie ze strony
publicznosci jest pomocne, pokazujg cieka-
wa zaleznosc. Publicznosc¢ nie ma wptywu
na druzyne przyjezdng, natomiast gospoda-
rzom silny doping moze przeszkodzi¢ w wy-
konywaniu rzutéw wolnych (szczegdlnie w za-
cietych koricowkach meczéw), za to pomoc
w momentach wymagajacych wykazania sie
wiekszym wysitkiem i energia (zbidérki w ata-
ku) [15]. Analiza meczéw w tzw. barice NBA
(czyli zamknietej dla kibicéw koricéwce sezo-
nu 2019/2020) pokazata, ze druzyny nie be-
dace gospodarzami miaty odsetek zwyciestw
lepszy o zaledwie 3 pkt. proc. niz w normal-
nych warunkach, a skutecznos¢ rzutéw wol-
nych w barnice byta lepsza o 2,3 proc. [16].
Wydaje sie wiec, ze w niektorych sportach
wptyw publicznosci nawet jednoznacznie
sprzyjajacej sportowcom, wcale nie musi po-
prawiac ich wynikow.

Badania z czas6w pandemii (ponownie na
pitce noznej) pokazaty, ze jakakolwiek pre-
sja ttumu na sedziéw w warunkach grania
»za zamknietymi drzwiami” znika, natomiast
sita efektu grania na wtasnym boisku u zawod-
nikow-gospodarzy jest przynajmniej o potowe
mniejsza (co w przypadku IO i tak dotyczytoby
niewielkiej liczby sportowcow) [17]. Z drugiej
strony, badania pokazujg takze, ze sportowcy,
ktorzy nie byli przyzwyczajeni do przycigga-
nia duzych widowni, nie odczuwajg za bardzo
psychologicznych skutkéw wystepowania bez
publicznosci [18].

[13] Fendrich, H. (2004), Crowd aids Gaudio in French final,

https://products.kitsapsun.com/archive /2004/06-07/

020_crowd_aids_gaudio_in_french_final.ntml [dostep:

22.07.2021].


https://products.kitsapsun.com/archive/2004/06-07/020_crowd _aids_gaudio_in_french_final.html
https://products.kitsapsun.com/archive/2004/06-07/020_crowd _aids_gaudio_in_french_final.html
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[14] Ponzo, M., Scoppa, V. (2014), Does the Home Advantage
Depend on Crowd Support? Evidence from Same-Stadium
Derbies, IZA Discussion Papers No. 8105.

[15] Goldman, M., Rao, J.M. (2012), Effort vs. Concentration:
The Asymmetric Impact of Pressure on NBA Performance, MIT
Sloan Sports Analytics Conference 2012,

https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=

10.1.1.306.4620&rep=repi&type=pdf [dostep: 22.07.2021].
[16] Chang, W., Ran, M., Smith, G. (2021), The Impacts of

Home-Court Advantage in the NBA,

http://economics-files.pomona.edu/GarySmith/Econ19o/

Econ190%202021/ChangRan.pdf [dostep: 22.07.2021].

[17] Scoppa, V. (2021), Social pressure in the stadiums: Do
agents change behavior without crowd support?, ,Journal of
Economic Psychology”, No. 82.

[18] Fischer, K., Haucap, J. (2021), Does Crowd Support Drive
the Home Advantage in Professional Football? Evidence from
German Ghost Games during the COVID-19 Pandemic, ,Jour-

nal of Sports Economics”, July.

(£B)

Japonia bez medalu wsrod kierunkow polskiego eksportu

Japoniajest 7. rynkiem zbytu dla UE, a jej udziat
w unijnym eksporcie zewnetrznym w 2020r.
wyniést 2,9 proc. Wedtug danych Eurostatu, pan-
stwa UE wyeksportowaty wowczas towary o war-
tosci 55,2 mld EUR [19]. Wiecej sprzedano tylko
w USA, Wielkiej Brytanii, Chinach, Szwajcarii, Rosji
i Turcji. Z kolei wartos¢ importu z Japonii wedtug
kraju wysytki (dane Eurostatu) wyniosta 54,9 mld
EUR, a wedtug kraju pochodzenia mogta by¢ na-
wet 0 10 mld EUR wieksza [20].

— WSs$réd pozaunijnych kierunkéw polskiego

eksportu Japonia zajeta w 2020 r. dopiero
19. miejsce, a jej udziat w eksporcie Polski
poza UE wynidst zaledwie 1 proc. Wedtug da-
nych GUS, w 2020 r. wyeksportowano towary
o0 wartosci 644 min EUR, a wartos¢ polskiego
importu z Japonii wyniosta 4227 min EUR [21].
Polska notuje zatem deficyt obrotéw towaro-
wych z Japonig, ktéry w ostatnich latach sie
pogtebia.

v~ Wykres 5. Handel towarami Polski z Japonig w latach 2004-2020 (w mld EUR)

fi =
3

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

I Saldo — Eksport — Import

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

- 0d 1 lutego 2019 r. relacje gospodarcze

UE z Japonia reguluje Umowa gospodar-
czo-handlowa UE-Japonia (EPA). Jej posta-
nowienia odnoszg sie zwtaszcza do handlu

dobrami i ustugami, inwestycji, zamowien
publicznych, polityki konkurencji, ochrony
witasnosci intelektualnej i zrownowazonego
rozwoju. W momencie wejscia umowy w zycie


https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.306.4620&rep=rep1&type=pdf
https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.306.4620&rep=rep1&type=pdf
http://economics-files.pomona.edu/GarySmith/Econ190/Econ190 2021/ChangRan.pdf
http://economics-files.pomona.edu/GarySmith/Econ190/Econ190 2021/ChangRan.pdf

9

Tygodnik
Gospodarczy PIE
29 lipca 2024 r.

w petni zliberalizowano cta na zdecydowang
wiekszosc linii taryfowych w imporcie. Dla
czesci pozostatych linii przewidziano okresy
przejsciowe (zniesienie badz redukcja cet po
pewnym okresie), a jedynie niewielka liczbe
towarow wytgczono z liberalizacji.

Ocena efektéw obowigzywania umowy UE-
-Japonia dla wzajemnego handlu jest moc-
no utrudniona przez pandemig¢ COVID-19.
Co prawda, w pierwszym roku obowigzywania
porozumienia wartosc¢ unijnego eksportu na
rynek japoriski zwiekszyta sie o 8 proc. (w tym
polskiego - 0 18 proc.), jednakze w 2020 r.
odnotowano spadki (odpowiednio 0 12 proc.
i 4 proc.). Podobna sytuacja dotyczyta impor-
tu z Japonii.

W polskim eksporcie do Japonii dominuja
maszyny i urzadzenia (m.in. turbiny gazo-
we, urzgdzenia do podnoszenia tadunkéw,
sprzet komputerowy) oraz wyroby prze-
mystu motoryzacyjnego (m.in. samochody
osobowe, poduszki powietrzne, skrzynie
biegéw, amortyzatory). W 2020 r. odpowia-
daty one za ponad potowe sprzedazy na rynku

japonskim. Do Japonii sprzedajemy takze ar-
tykuty rolno-spozywcze, wyroby ceramiczne
oraz wyroby chemiczne.

— Z kolei struktura importu jest determinowa-
na przez japoriskie inwestycje w Polsce [22].
Potowe dostaw z Japonii w 2020 r. stanowity
maszyny i urzadzenia (m.in. pompy powietrz-
ne lub prézniowe, czesciiakcesoria drukarek,
tozyska toczne, czesci do silnikow, akumula-
tory litowo-jonowe) oraz wyroby przemystu
motoryzacyjnego (m.in. samochody osobowe
i dostawcze oraz czesci motoryzacyjne, w tym
skrzynie biegdw). Polska importowata takze
konsole i urzadzenia do gier wideo oraz przy-
rzady i aparature precyzyjna.

[19] http://epp.eurostat.ec.europa.eu/newxtweb/ [dostep:

27.07.2021].
[20] Szacunki na podstawie danych Comtrade.
[21] Import wedtug kraju pochodzenia,

http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/

HandelZagraniczny.aspx [dostep: 27.07.2021].

[22] Ambroziak, t. (2020), Polska a strefy wolnego handlu.
Powolne wykorzystanie liberalizacji, Polski Instytut Ekono-

miczny, Warszawa.

(£A)

E-sport —a moze Ty tez jestes sportowcem,
tylko jeszcze o tym nie wiesz?

— 3 mld zawodnikéw rozrzuconych jest po

wszystkich parnistwach swiata [23]. W licz-
bach bezwzglednych zadna dyscyplina
sportu nie moze réwnac si¢ z e-sportem. Do
niedawna gry wideo postrzegane byty jako za-
bawa dla dzieci i mtodziezy, zastepujgca wcze-
Sniejsze gry planszowe i towarzyskie. W mia-
re dorastania spotecznosci gamerow (graczy
komputerowych) i rozwoju tego rynku, zmienia
sie tez charakter zajecia z rozrywkowego na
sportowy. Rosnie liczba zawodowych graczy,
a osoby grajace w wolnym czasie coraz cze-
Sciej uczestnicza w zawodach i traktujg swoja
aktywnosc¢ w sposob podobny do trenowa-
nia sportu. Obecnie trudno wiec pokusic sie
o jednoznaczne rozroznienie miedzy e-spor-
tem a grami wideo traktowanymi jak zabawa.

Od kilku lat trwa debata na temat dopuszcze-
nia e-sportu jako dyscypliny olimpijskiej. Kro-
kiem sprzyjajacym spotecznosci gamingowej
byta internetowa olimpiada (Virtual Olympic Se-
ries), ktora odbyta sie w maju i czerwcu br. pod

patronatem MKOL. E-sportowcy konkurowali
ze soba w wirtualnych wersjach prawdziwych
dyscyplin olimpijskich (kolarstwo, wio$lar-
stwo, baseball, zeglarstwo, rajdy samocho-
dowe) [24]. Swoje sekcje e-sportowe zatozyto
w ostatnich latach wiele polskich klubow pit-
karskich (m.in. Legia, Wista, Lech) w celu kon-
kurowania w zawodach Ekstraklasa Games.
Mimo licznych przyktaddw przenoszenia tra-
dycyjnych dyscyplin sportu do Swiata wirtual-
nego, najpopularniejsze w Swiecie e-sportu sg
gry strategiczne i tzw. ,strzelanki” (m.in. Coun-
ter Strike, League of Legends).

— Szacowana wartos$¢ rynku gier kompute-
rowych na Swiecie to 176 mld USD, z czego
32 mld USD przypadajg na Europe. W 2020 .
dodatkowym bodZcem do rozwoju e-sportu
byta pandemia Covid-19, ktéra przyciggne-
ta graczy na dtugie godziny przed ekrany
komputerow, telewizoréw czy smartfonéw
(wzrost o 9 proc.). W 2021 r. szacowana
jest nieznaczna korekta i spadek wartosci


http://epp.eurostat.ec.europa.eu/newxtweb/
http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/HandelZagraniczny.aspx
http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/HandelZagraniczny.aspx
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globalnego rynku o 1 proc., gtdwnie za sprawg
problemow z dostawami sprzetu elektronicz-
nego zwigzanych z niedoborem mikroproce-
soréw i zatorami handlowymi (m.in. blokada
Kanatu Sueskiego).

Czotowe zawody e-sportowe przyciagaja
sie ok. 20 mln widzéw, a taczna liczba fa-
noéw Sledzacych e-sport jako dyscypling
oceniana jest na ok 400-500 mln oséb na
Swiecie [25]. Pokazuje to, ze réwnolegle z ro-
snacyg liczbg osob grajgcych, przybywa tez
0s0Ob sledzacych transmisje, jak ma to miejsce
w przypadku innych zawodow sportowych.
Mnogosc¢ tytutow gier, rozgrywek i dostepnych
transmisji powoduje, ze duze zainteresowanie
rozktada sie na bardzo wiele wydarzen. Obec-
nie obserwujemy konkurencje kilku duzych
imprez w zakresie budowania marki, przy-
ciggania widzow i sponsorow. Jednym z po-
pularniejszych wydarzen e-sportowych jest

Intel Extreme Masters odbywajace sie co roku
w Katowicach (w 2019 r. przyciggneto 174 tys.
widzow do Spodka i 232 mln przed kompute-
ry [26]). Mozliwe zatm, ze juz za kilka lat w Pol-
sce odbywac sie bedzie e-sportowe wydarze-
nie o skali porownywalnej do Super Bowl, a na
Igrzyskach Olimpijskich w 2028 r. Polacy beda
walczyli o ztoty medal w Counter Strike'u.

[23] Szacunki firmy Newzoo, https://newzoo.com/

insights/trend-reports/newzoo-global-games-market

-report-2021-free-version/ [dostep: 28.07.2021].

[24] https://olympics.com/en/featured-news/olympic

-virtual-series -2021-things-to-know [dostep: 28.07.2021].

[25] https://newzoo.com/insights/trend-reports/

newzoo-global-games-market-report-2018-light-version/

[dostep: 28.07.2021].
[26] https://www.pap.pl/aktualnosci/news%2C429596%?2

Ciem-i-esl -one-w-katowicach-174-tys-osob-na-miejscu

-232-mln-widzow-online [dostep: 28.07.2021].
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