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Mikotaj coraz czesciej przynosi
zabawki z Polski

— Polska jest 9. Swiatowym eksporterem za-
bawek klasycznych (CN 9503) z udziatem
1,7 proc. w Swiatowym eksporcie tej grupy
towarowej. Liderem na liscie sa Chiny, za$
z krajow unijnych wyprzedzaja nas tylko Cze-
chy, Niemcy i Holandia [1]. W Polsce wcigz pro-
dukowane sa zabawki, m.in. zestawy i zabawki
konstrukcyjne (np. klocki), modele redukcyj-
ne (kopie rzeczywistych obiektow), plusza-
Ki, uktadanki (z drewna i innych materiatéw),
samochodziki i podobne zabawki poruszane
pedatami oraz lalki. W polskim eksporcie nie
wszystkie zabawki sg rodzimej produkcji, dy-
namicznie rosnie tez import zabawek, a ich
czesc jest reeksportowana do innych krajow.

— 2020r. byt rekordowy pod wzgledem war-
tosci eksportu zabawek klasycznych. We-
dtug danych GUS [2], wystali$my za grani-
ce zabawki warte 807,8 mln EUR. Byto to
0 118,3 mln EUR, tj. 0 17,2 proc., wiecej niz
w 2019 r. i ponad dwa razy wiecej niz w 2015 r.

W 2021 r. zesztoroczny rekord z pewnoscig zo-
stanie pobity, gdyz w ciggu dziesieciu miesie-
cy br. wartosc sprzedazy zabawek za granica
wyniosta 764,5 mln EUR, co oznacza wzrost
az 0 26,7 proc. w porédwnaniu z analogicznym
okresem roku poprzedniego. W dobie wszech-
obecnej elektroniki, komputerdw, tabletéw
i smartfondw wynik ten nalezy uznac za spory
sukces.

W okresie styczen-paZdziernik 2021 r. pol-
skie zabawki dotarty do az 138 paristw na
wszystkich kontynentach, jednak paristwa
UE odpowiadaty za 87 proc. zagranicznej
sprzedazy. Najwiekszym odbiorca polskich
zabawek, z udziatem na poziomie 39,5 proc.,
byty Niemcy. Duze znaczenie miaty tez Cze-
chy (10,8 proc.), Wegry (5,9 proc.), Francja
(4,4 proc.), Austria (4,3 proc.) oraz Wtochy,
Hiszpania i Belgia. Najwiekszymi odbiorcami
spoza UE byty USA (4,5 proc.), Wielka Brytania
oraz Rosja.

~ Wykres 1. Struktura rodzajowa polskiego eksportu zabawek (CN 9503) w okresie styczen-paZzdziernik

2021 r. (w proc.)

Pozostate zabawki
(z innych materiatow)

Pozostate zabawki
(z tworzyw sztucznych)

Pozostate komplety zabawe

Modele redukcyjne
(w tym z silnikiem)

Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych GUS.

— Oprécz zabawek klasycznych, Polska jest
tez waznym eksporterem ,,cyfrowych zaba-
wek”, a mianowicie konsol i sprzetu do gier
(CN 940450). W 2020 ., z 7 proc. udziatem,

Zestawy i zabawki konstrukcyjne

Pluszaki

Uktadanki

Samochodziki i podobne zabawki
poruszane pedatami

Polska byta 3., po Chinach i Japonii, najwiek-
szym Swiatowym eksporterem tych produk-
tow. Wartosc polskiego eksportu konsol
i sprzetu do gier w 2020 r. wyniosta blisko
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1,4 mld EUR, co oznaczato wzrost o 22 proc.
w porownaniu z rokiem poprzednim.

[1] https://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade

-statistics/ [dostep: 16.12.2021].

[2] http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/HandelZagra-

niczny.aspx [dostep: 16.12.2021].

(JG, tA)

Dwucyfrowy wzrost sprzedazy w Swieta

— Szacujemy, ze w grudniu wolumen sprzeda-
2y detalicznej wzrosnie 0 10,1 proc. To zde-
cydowanie wiecej niz sugerujg badania ankie-
towe konsumentow. Przez ostatnie 3 lata tego
typu analizy systematycznie zanizaty tempo
wzrostu konsumpcji.

— Badania ankietowe prowadzone przez De-
loitte [3] oraz IBRIS (4] mierza deklaracje
konsumentéw co do planowanej skali wy-
datkoéw Swigtecznych. Oceny prezentowane
w badaniach sg bardzo subiektywne - respon-
denci czesto stabo kontrolujg swoj budzet
i opowiadajg raczej o swoich odczuciach.

Faktycznie konsumenci maja tendencje do
wydawania wiecej niz planowali.

— W 2021 r. oba badania zgodnie wskazu-

ja, ze planowane wydatki wzrosna o okoto
11 proc. W odrdéznieniu od danych GUS, wy-
nik ten opisuje nominalng wielko$¢ obrotow
w handlu, tj. nie skorygowang o inflacje. Gtow-
nym uzasadnieniem takiej wartosci jest rosna-
cy koszt paliw. Ankiety sugeruja raczej niewiel-
ka sktonnosc¢ do powiekszania naktadow na
prezenty sSwigteczne - po korekcie o zmiany
cen taczne wydatki majg by¢ wyzsze o okoto
2-3 proc. nizw 2020r.

~ Wykres 2. Wyniki badan konsumenckich i faktyczna sprzedaz w grudniu
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych IBRIS, Deloitte, GUS.

— Zupetnie inne tendencje obserwujemy
w faktycznych danych GUS. Wedtug bada-
nia IBRIS, 32 proc. wydatkow Swigtecznych
dokonywana jest w listopadzie. Tym samym,
gdyby ankiety poprawnie odzwierciedlaty

rzeczywistosc¢ powinnismy obserwowac
umiarkowane wyniki. Faktyczne dane zdecy-
dowanie zaskoczyty - obroty w handlu byty
wyzsze 0 21 proc., a realny wolumen o ponad
12 proc.


https://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/
https://www.intracen.org/itc/market-info-tools/trade-statistics/
http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/HandelZagraniczny.aspx
http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW/HandelZagraniczny.aspx
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- Szacujemy, ze podobna tendencja utrzyma

sie w grudniu - obroty handlowe beda w na-
szej ocenie wyzsze o 17,7 proc., a sam wolu-
men 0 10,1 proc. Dane wysokiej czestotliwosci
oraz wyniki z listopada sugeruja, ze najmocniej
wzrosng wydatki na bizuterie czy narzedzia
w marketach budowlanych. Wysokie wyniki za-
notujg takze sklepy ze sprzetem RTV i AGD.

[3] Deloitte (2021), Raport: Zakupy swigteczne 2021,

https://www2.deloitte.com/pl/pl/pages/consumer

-business/articles/zakupy-swiateczne-2021.html [dostep:

21.12.2021].
[4]IBRIS (2021), Raport Swigteczny - Boze Narodzenie 2021,

https://ibris.pl/wp-content/uploads/2021/12/

Raport-9%C5%9Bwi% C4%85teczny-2021-1.pdf [dostep:

21.12.2021].

(R)

Swieta w 2021 r. z perspektywy przedsiebiorstw
I kKonsumentow

Tegoroczne swigteczno-noworoczne wydat-
ki konsumentéw oraz dziatania marketingo-
we podejmowane przez przedsiebiorstwa
juz po raz drugi stoja pod znakiem pande-
mii COVID-19. We wczesniejszych, przedpan-
demicznych latach, swigteczna atmosfera
w punktach sprzedazy skutecznie zachecata
klientow do zwiekszonych zakupow. Jak jest
w tym roku, przy wysokim poziomie zachoro-
wan na COVID-19, obostrzeniach dla biznesu
i rosngcej inflacji?

Ocena koniunktury w sektorze handlu
utrzymuje sie¢ wprawdzie powyzej poziomu
neutralnego, ale widoczny jest spadek na-
strojow przedsiebiorcéw az o 9,3 pkt. m/m
- wynika z grudniowych badan Miesieczne-
go Indeksu Koniunktury (MIK) realizowanego
przez Polski Instytut Ekonomiczny we wspot-
pracy z Bankiem Gospodarstwa Krajowego.
Az 43 proc. firm handlowych oczekuje spad-
ku tacznej wartosci sprzedazy w grudniu
2021r., w poréwnaniu z koricem listopada
br. [5]. Firmy produkcyjne i handlowe zgtaszajg
brak ciggtosci dostaw wielu surowcow i mate-
riatdw, wynikajgcy z nieharmonijnych dostaw
z Dalekiego Wschodu. Rosng tez ceny towa-
row, wynikajgce ze wzrostu cen surowcow,
energii oraz kosztow transportu. Stwarza to
niekorzystne warunki dla Swigteczno-nowo-
rocznych zakupow.

Mato optymizmu jest rowniez w ostatnim
badaniu koniunktury konsumenckiej GUS.
W listopadzie 2021 r. odnotowano pogor-
szenie zar6wno obecnych, jak i przysztych
nastrojéw konsumenckich w stosunku do
poprzedniego miesigca. Biezacy wskaznik
ufnosci konsumenckiej (BWUK), syntetycz-
nie opisujgcy obecne tendencje konsumpcji

indywidualnej, wyniost -23,3 i byt 0 5,5 pkt.
proc. nizszy m/m. Takze wyprzedzajacy
wskaznik ufnosci konsumenckiej (WWUK),
syntetycznie opisujgcy oczekiwane w naj-
blizszych miesigcach tendencje konsumpcji
indywidualnej, spadt o 3,6 pkt. proc. w sto-
sunku do poprzedniego miesigca i uksztat-
towat sie na poziomie -18,1. Na spadek
wartosci wskaznika w najwiekszym stopniu
wptynety oceny przysztej sytuacji ekonomicz-
nej kraju oraz przysztej sytuacji finansowej
gospodarstwa domowego (spadki odpowied-
nio 0 6,2 pkt. proc. i 6,0 pkt. proc.). Spadek
0 2,5 pkt. proc. wystgpit takze dla oceny moz-
liwosci przysztego oszczedzania pieniedzy [6].
Z kolei wyniki badania ponad 1,1 tys. dorostych
konsumentdw, przeprowadzonego przez Plat-
forme analityczno-badawczg UCE RESEARCH,
na zlecenie Grupy BLIX, wykazaty, ze tylko
1 proc. rodakéw nie kultywuje tradycji obda-
rowywania si¢ prezentami z okazji Swiat Bo-
Zzego Narodzenia. 19 proc. Polakéw podaruje
prezenty tylko najblizszej rodzinie (2-3 osoby),
a 29 proc. obdaruje 4-5 bliskich oséb, wtgcza-
jac rodzicow i rodzeristwo. Ponad 1/4 kupi pre-
zenty dla ponad 10 0s6b [7].

Z danych listopadowego Barometru Providen-
ta wynika, ze niemal potowa (45 proc.) konsu-
mentéw na Swieta kupi wszystkie potrzeb-
ne rzeczy, ale wybierze tansze wersje. Tylko
€0 10. Polak nie bedzie sie liczyt z kosztami.
Cena, silniej niz w poprzednich latach, be-
dzie kryterium wyboru produktu i sklepu.
Z deklaracji konsumentdw wynikato tez, ze
szukac bedg produktow marek budzacych
zaufanie i stawiajacych na zrownowazony roz-
woj i ekologiczna produkcje. To nowy trend
w zachowaniach zakupowych Polakéw [8].


https://www2.deloitte.com/pl/pl/pages/consumer-business/articles/zakupy-swiateczne-2021.html
https://www2.deloitte.com/pl/pl/pages/consumer-business/articles/zakupy-swiateczne-2021.html
https://ibris.pl/wp-content/uploads/2021/12/Raport-%C5%9Bwi%C4%85teczny-2021-1.pdf
https://ibris.pl/wp-content/uploads/2021/12/Raport-%C5%9Bwi%C4%85teczny-2021-1.pdf
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Z raportu pt. Zakupy swigteczne 2021, przygo-
towanego przez Deloitte, wynika, ze mimo ne-
gatywnych ocen zmiany sytuacji ekonomicz-
nej gospodarstwa domowego, w tym roku na
Boze Narodzenie konsumenci wydadzg sred-
nio 2129 PLN, czyli o ponad 200 PLN wiecej niz
w 2020 . [9].

Konsumenci stawiajg na tradycyjne prezenty
Swigteczne. Na pierwszym miejscu sg zabaw-
ki, gdyz to dzieci przede wszystkim sg obda-
rowywane, a nastepnie kosmetyki (52 proc.),
stodycze (51 proc.), ubrania (40 proc.), perfumy
(31 proc.), ksiazki (30 proc.), artykuty domowe
(22 proc.) [10]. Utrzymujacy sie wysoki po-
ziom zachorowan na COVID-19 sprawi, ze
w okresie Swigteczno-noworocznym praw-
dopodobnie ograniczone zostang wydatki
na gastronomie, kulture i podréze.

Blisko potowa Polakéw (45 proc.) planowata
kupi¢ Swigteczne prezenty czesciowo onli-
ne, a reszte - tradycyjnie. 33 proc. deklaro-
wato, ze nabedzie upominki w sklepach sta-
cjonarnych, a 17 proc. w internetowych [11].
Coraz wiecej konsumentow odkrywa walory
taczenia zakupow offline i online. Dla zakupu
Zywnosci, najbardziej atrakcyjnym miejscem
zapewne okazg sie sklepy dyskontowe, zloka-
lizowane blisko miejsc zamieszkania klientdw,
majgce szeroka oferte i nizsze ceny towarow.
Z tegorocznymi swietami Bozego Narodze-
nia wigze sie wiele niewiadomych. Mozliwe,

ze ze wzgledu na obostrzenia zwigzane z sy-
tuacjg epidemiologiczng, dos¢ duza liczba
0s6b przebywajacych na kwarantannie, z cze-
Sci tradycji, np. ze spotkan w duzym gronie
rodzinnym, trzeba bedzie zrezygnowac. Te
niepewnosc¢ widac takze w przedstawionych
deklaracjach dotyczacych wydatkow swig-
tecznych. Juz wkrotce okaze sie, jakie to byty
Swieta.

[5] PIE, BGK (2021), Miesieczny Indeks Koniunktury - grudzieri

2021, https://pie.net.pl/wp-content/uploads/2021/12/

MIK_12-2021.pdf [dostep: 22.12.2021].
[6] GUS (2021), Koniunktura konsumencka - listopad 2021

roku, https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/

koniunktura/koniunktura-konsumencka-listopad-2021

-roku,1,105.html [dostep: 22.12.2021].

[7] Wyniki badania przeprowadzone przez Platforme anali-
tyczno-badawczg UCE RESEARCH, na zlecenie Grupy BLIX.
[8] Czeka nas oszczedna Gwiazdka - przewiduje Barometr Pro-

videnta (2021), https://marketingprzykawie.pl/espresso/

czeka-nas-oszczedna-gwiazdka-przewiduje-barometr

-providenta/ [dostep: 15.11.2021].
[9] Deloitte (2021), Zakupy swigteczne 2021 Wyniki badania
swigtecznych zwyczajow konsumenckich w Polsce,

https://www2.deloitte.com/pl/pl/pages/consumer

-business/articles/zakupy-swiateczne-2021.html [dostep:

22.12.2021].

[10] Wyniki badania przeprowadzone przez Platforme anali-
tyczno-badawczg UCE RESEARCH, na zlecenie Grupy BLIX.
[11] Wyniki badania przeprowadzone przez Platforme anali-

tyczno-badawczg UCE RESEARCH, na zlecenie Grupy BLIX.

(UKG)

Za duzo pradu w Swieta

Okres Bozego Narodzenia w Europie ozna-
cza gwattowny spadek konsumpcji ener-
gii elektrycznej. Dla Operatoréw Systemow
Przesytowych przy utrzymujgcym sie pozio-
mie wytwarzania moze to stanowi¢ wyzwa-
nie w bilansowaniu systemu. W efekcie moga
wystgpi¢ wzrosty napiecia na liniach przesy-
towych, podniesienie bezwtadnosci systemu
i dynamicznej niestabilnosci sieci [12]. W la-
tach 2012-2020 $rednia wartosc¢ zapotrzebo-
wania na moc w szczycie wieczornym 25 grud-
nia wyniosta 16,5 GW, o ponad 32 proc. mnigj
niz w dni robocze w grudniu (24,4 GW).

Szczegblnym wyzwaniem w okresie obni-
Zonego popytu moze by¢ wynikajacy z sil-
nych wiatréw wzrost wytwarzania energii

elektrycznej ze Zrédet wiatrowych. Taki przy-
padek miat miejsce w Polsce w nocy z 25 na
26 grudnia 2016 r. Nadwyzka mocy w systemie
przekroczyta wowczas 1,2 GW.

Spadek popytu przektada sie na znaczny spa-
dek cen energii - w tygodniu miedzyswigtecz-
nym srednia cena energii elektrycznej na TGE
w latach 2012-2020 wynosita 144 PLN/MWh
i byta 0 25 proc. nizsza od Sredniej ceny dla
pozostatych tygodni (193 PLN/MWh).

— W celu uchronienia si¢ przed potencjalna

destabilizacja systemu operatorzy niekto6-
rych panstw, jak Belgia, Dania, Hiszpania
Niemcy, Polska, Wielka Brytania czy Wtochy,
opracowuja scenariusze przewidujace za-
chowanie si¢ sieci i konsumentéw w okresie


https://pie.net.pl/wp-content/uploads/2021/12/MIK_12-2021.pdf
https://pie.net.pl/wp-content/uploads/2021/12/MIK_12-2021.pdf
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/koniunktura/koniunktura-konsumencka-listopad-2021-roku,1,105.html
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/koniunktura/koniunktura-konsumencka-listopad-2021-roku,1,105.html
https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/koniunktura/koniunktura/koniunktura-konsumencka-listopad-2021-roku,1,105.html
https://marketingprzykawie.pl/espresso/czeka-nas-oszczedna-gwiazdka-przewiduje-barometr-providenta/
https://marketingprzykawie.pl/espresso/czeka-nas-oszczedna-gwiazdka-przewiduje-barometr-providenta/
https://marketingprzykawie.pl/espresso/czeka-nas-oszczedna-gwiazdka-przewiduje-barometr-providenta/
https://www2.deloitte.com/pl/pl/pages/consumer
-business/articles/zakupy-swiateczne-2021.html
https://www2.deloitte.com/pl/pl/pages/consumer
-business/articles/zakupy-swiateczne-2021.html
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S;Z':L?;;:;Z;IE $wigtecznym [13]. Jest to jednak znacznie zmienia sie w zaleznosci od wielu czynnikow
trudniejsze zadanie, niz mozna przypuszczac, spotecznych i kulturowych, takich jak wyzna-
poniewaz sposéb obchodzenia Swiat i wyni- nie, miejsce zamieszkania, poglady polityczne
kajacy z niego swigteczny poziom konsumpcji Czy pOziom zamoznosci.

~ Wykres 3. Spadek zapotrzebowania na moc w Polsce w szczycie wieczornym 25 grudnia w latach
2012-2020 (w GW)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych z Raportéw miesiecznych PSE.

~ Wykres 4. Srednie ceny energii elektrycznej w okresie miedzy$wigtecznym w latach 2012-2020
(w PLN/MWh)
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Zrédto: opracowanie wtasne PIE na podstawie danych TGE.

- W Wielkiej Brytanii Swieta to jedyny wystepuja w okresie tradycyjnej ,,przerwy
czas w roku, w ktérym maksymalne po- na herbate” o godzinie 5 po potudniu [14].
bory mocy gospodarstw domowych nie Co ciekawe, w niektorych panstwach efekt
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ten ma charakter odwrotny. W USA, z powodu
dekoracji domoéw wykorzystujacych oswie-
tlenie Swigteczne, konsumpcja energii go-
spodarstw domowych rosnie o 20 proc. [15].
Programy bodzcowe, zachecajgce do deko-
rowania domow za pomocg lampek Swigtecz-
nych, moga w ten sposob stac sie wygodnym
dla operatora narzedziem odpowiedzi po
stronie popytu (Demand Side Response - DSR),
ograniczajgcym destabilizacje sieci w okresie
Swigtecznym. Ksztattowac zapotrzebowanie
mozna takze przez magazynowanie ener-
gii w okresach niskiego popytu i oddawanie
jej w szczytowych momentach. Jest to ko-
rzystne zarowno dla odbiorcy, ktéry korzysta

z atrakcyjnych profili cenowych, jak i dla pra-
cy systemu elektroenergetycznego.

[12] https://consultations.entsoe.eu/markets/italy-north

-tso-proposal-da-ccm/supporting_documents/Explanatory

%20n0te%20DA%20CC%20methodology.docx [dostep:

21.12.2021].
[13] ENTSO-E (2016), Winter Outlook Report 2016,/2017 and

Summer Review 2016, https://www.entsoe.eu/Documents/

Publications/SDC/2016-wor_report.pdf [dostep: 21.12.2021].

[14] https://www.nationalgrid.com/stories/grid-work

-stories/top-10-christmas-electricity-facts [dostep:

21.12.2021].
[15] Roméan, M.O., Stokes, E.C. (2015), Holidays in lights:
Tracking cultural patterns in demand for energy services,

“Earth’s Future”, No. 3.

(KL)

Nawet co pigty kupiony prezent jest nietrafiony

— W tym roku, wedtug réznych badan, Polacy

wydadza na prezenty ok. 200-500 PLN. Naj-
czesciej bedg wydawali na jeden prezent
miedzy 50 a 100 PLN planujac zakupy dla
4-50s6b [16].

— Wybdr prezentdw nie jest zadaniem tatwym,

a caty proces wreczania nie polega jedynie
na przekazaniu jednego przedmiotu drugiej
osobie. Dawanie prezentéw to caty rytuat,
w sktad ktérego wchodzg m.in. mechani-
zmy potwierdzania tozsamosci spotecznej,
normy spoteczne, kooperacja, elementy ry-
zyka, zaufania i decyzji strategicznych.

— Benjamin Ho w swojej ksigzce analizujgcej

role zaufania w stosunkach ekonomicznych
podkresla, ze dawanie prezentow jest jedng
z fundamentalnych instytucji pozwalajgcych
zbudowac zaufanie i nawigza¢ wspotpra-
ce miedzy ludzmi. Dawanie prezentow byto
wstepem do budowy bardziej zaawansowa-
nych instytucji umozliwiajgcych powstanie
rynku [17].

W literaturze poswieconej podejmowaniu de-
cyzji mozna odnalez¢ przewodnik po procesie
wyboru idealnego prezentu:

Obdarowywany kupitby sobie ten
prezent

Obdarowywany nigdy nie kupitby

sobie tego prezentu

Obdarowywany chce ten prezent

— Mozemy wyréznic cztery kategorie prezen-

téw: prezent ryzykowny, prezent idealny,
prezent z listy i prezent uzyteczny. Prezent
ryzykowny to podarunek, ktéry obdarowany
chciatby kupi¢ sobie pod pewnymi warun-
kami, ale nie jest go pewien. Jego wreczenie
moze byc¢ strzatem w dziesigtke, ale moze
prowadzic¢ tez do rozczarowania. Prezent
idealny to taki, ktérego obdarowany nigdy

Prezent idealny

Prezent recyklingowy

Obdarowywany nie chce tego
prezentu

by sobie nie kupit, ale bardzo chciatby go
miec. Nie kupi go jednak, bo czutby sie win-
ny wydajac na niego, nierzadko duzo pienie-
dzy (np. zestaw gtosnikdw, najnowszy czytnik
ebookdw, bilety na koncert). Prezent z listy to
prezent uzyteczny (kazdy potrzebuje skarpet
i pidzamy, czyz nie?). To ten rodzaj prezentu,
ktdry nie jest prezentem. Z kolei, jesli dosta-
lismy cos czego nie chcielismy, a wydaje nam


https://consultations.entsoe.eu/markets/italy-north-tso-proposal-da-ccm/supporting_documents/Explanatory note DA CC methodology.docx
https://consultations.entsoe.eu/markets/italy-north-tso-proposal-da-ccm/supporting_documents/Explanatory note DA CC methodology.docx
https://consultations.entsoe.eu/markets/italy-north-tso-proposal-da-ccm/supporting_documents/Explanatory note DA CC methodology.docx
https://www.entsoe.eu/Documents/Publications/SDC/2016-wor_report.pdf
https://www.entsoe.eu/Documents/Publications/SDC/2016-wor_report.pdf
https://www.nationalgrid.com/stories/grid-work-stories/top-10-christmas-electricity-facts
https://www.nationalgrid.com/stories/grid-work-stories/top-10-christmas-electricity-facts
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sie, ze ktos inny zrobi z tego uzytek, to daje-
my ten prezent raz jeszcze. Tym wtasnie jest
podarunek recyklingowy, w przypadku ktore-
go zaktadamy, ze druga osoba na pewno bar-
dziej ucieszy sie z prezentu, ktory dla nas jest
bezwartosciowy [18].

Jak widac¢ wybor prezentu jest zadaniem
trudnym. Joel Waldfogel w swojej ksigzce
pt. Scroogenomics: Why You Shouldn’t Buy
Presents for the Holidays zauwazyt, ze oko-
to 18 proc. wydatkéw na prezenty w USA to
wydatki na prezenty nietrafione. Ok. 12 mld
USD wydawane byto na rzeczy, ktdrych nikt
tak naprawde nie chciat. I dlatego, jak uwa-
2aja niekt6rzy ekonomisci, powinno dawaé
sie pienigdze lub karty podarunkowe. W tym
przypadku myslenie ekonomiczne prowadzi
jednak na manowce [19].

Prezenty sa niezwyktym narzedziem budo-
wania zaufania i relacji miedzyludzkich, po-
niewaz ich wybor jest zwigzany z ryzykiem,
a pomytki sg kosztowne. Colin Camerer prze-
prowadzit badanie pokazujace, ze to wtasnie
koszty pomytek sprawiaja, ze zaufanie, ra-
dosé, relacje miedzyludzkie sie zaciesniaja,

gdy wreczamy idealny prezent [20]. Prezen-
ty sygnalizujg stosunek do drugiej osoby i in-
westycje w dtugoterminowa relacje. Kupujgc
prezent ryzykowny, a niekiedy idealny, mozna
narazic¢ sie na kosztowng pomytke, ale teoria
gier uczy, ze im bardziej bolesna pomytka, tym
wieksza moze okazac sie inwestycja w relacje
i w proces budowania zaufania. W przypadku
takich prezentéw nawet pomytka wychodzi
na dobre.

[16] https://biznes.interia.pl/finanse/news-szalenstwa

-pod-choinka-nie-bedzie-polacy-wydadza-od-50-do

-10,nId,5714073 [dostep: 21.12.2021].

[17] Ho, B. (2021), Why Trust Matters: An Economist’s Guide to
the Ties That Bind Us, Columbia University Press, New York.
[18] Kotamarthi, P. (2021), The Behavioral Science Guide to

Gift Giving, https://thedecisionlab.com/insights/society/

the-behavioral-science-guide-to-gift-giving/ [dostep:

21.12.2021].

[19] Waldfogel, J. (2019), Scroogenomics: Why You Shouldn’t
Buy Presents for the Holidays, Princton University Press
2010.

[20] Camerer, C. (1988), Gifts as Economics Signals and Social

Symbols, ,The American Journal of Sociology”, Vol. 94.

Czy Swieta to czas cyfrowego detoksu?

Okres Swigt Bozego Narodzenia mégtby
by¢ czasem na cyfrowy detoks, w ktérym
zmniejszamy czas spedzany przez ekra-
nem czy mniej postujemy w sieciach spo-
tecznosciowych. Taka zmiana moze by¢ tym
bardziej pozadana w okresie pandemii, gdy
znaczna czesc¢ naszego zycia wymaga obec-
nosci online.

Wedtug szacunkéw, w ciggu jednej minuty
w internecie pojawia sie 575 tys. tweetow,
240 tys. zdje¢ na Facebooku, do wyszuki-
warki Google wpisywanych jest 5,7 mln
haset [21]. Z kolei wedtug badan przepro-
wadzonych przez PIE w pazdzierniku 2021 r.,
ponad 27 proc. internautéw spedza powyzej
1,5 godziny dziennie na Facebooku, a ponad
36 proc. na przegladaniu internetu poza por-
talami spotecznosciowymi.

Wyobrazmy sobie wiec okres Swigteczny,
w ktérym na jakis$ czas rezygnujemy z tego
typu aktywnosci. Sama kolacja wigilijna,
trwajgca ok. 2 godzin, moze przynies¢ nam

zysk w postaci 9-14 tysiecy godzin oszcze-
dzonych dzieki niepisaniu tweetow, kolejne
ok. 2,5 tys. godzin dzieki niepublikowaniu
zdjec i ponad 40 tys. godzin - niewyszukiwa-
niu haset w wyszukiwarkach. Przedtuzenie
tych ograniczen na dwa dni Swigt datoby,
biorgc pod uwage wszystkich internautow
w Polsce, zysk niemal 100 tysiecy dnil!

Dane o ruchu w sieci potwierdzaja, ze Boze
Narodzenie odcigga nas od internetu - na-
tezenie ruchu spada o ponad 20 proc. w po-
rownaniu do normalnych dni roboczych i ok.
15 proc. do weekendowych. Sa to dni o naj-
nizszym wolumenie ruchu w internecie [22].
W praktyce trudno jednak oczekiwac, ze
okres Swigteczny spedzimy w catosci offline.
Podobnie jak w ubiegtym roku, czesc¢ rodzin
i przyjaciot bedzie tgczyta sie ze sobg zdalnie.
Radosc¢ z prezentow dla wielu nie jest petna,
jesli nie podziela sie nimi w poscie i nie po-
liczg, ile pozytywnych komentarzy zebrat.
Inni uzupetnig swoja kolekcje zdjec jedzenia


https://biznes.interia.pl/finanse/news-szalenstwa-pod-choinka-nie-bedzie-polacy-wydadza-od-50-do-10,nId,5714073
https://biznes.interia.pl/finanse/news-szalenstwa-pod-choinka-nie-bedzie-polacy-wydadza-od-50-do-10,nId,5714073
https://biznes.interia.pl/finanse/news-szalenstwa-pod-choinka-nie-bedzie-polacy-wydadza-od-50-do-10,nId,5714073
https://thedecisionlab.com/insights/society/the-behavioral-science-guide-to-gift-giving/
https://thedecisionlab.com/insights/society/the-behavioral-science-guide-to-gift-giving/
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nie odmowi sobie podsumowania mijaja-
cego roku i ztozenia zyczen noworocznych,
oczywiscie swoim przyjaciotom w sieciach
spotecznosciowych.

[21] Za: https://dailyinfographic.com/how-much-data

-is-generated-every-minute [dostep 21.12.2021].

[22] Dane z punktu wymiany ruchu w Londynie:

https://portal.linx.net/services/lans-snmp [dostep

21.12.2021].

(1s)

Opracowanie merytoryczne: tukasz Ambroziak, Joanna Gniadek, Uffszula Ktosiewicz-Gorecka,
Kamil Lipinski, Jakub Rybacki, Ignacy Swiecicki, Radostaw Zyzik


https://dailyinfographic.com/how-much-data-is-generated-every-minute
https://dailyinfographic.com/how-much-data-is-generated-every-minute
https://portal.linx.net/services/lans-snmp

Polski Instytut Ekonomiczny

PolskiInstytut Ekonomiczny to publiczny think tank gospodarczy, ktérego historia
siega 1928 roku. Obszary badawcze Polskiego Instytutu Ekonomicznego to przede
wszystkim handel zagraniczny, makroekonomia, energetyka i gospodarka cyfrowa
oraz analizy strategiczne dotyczace kluczowych obszardw zycia spotecznego
i publicznego Polski. Instytut zajmuje sie dostarczaniem analiz i ekspertyz do
realizacji Strategii na Rzecz Odpowiedzialnego Rozwoju, a takze popularyzacja
polskich badan naukowych z zakresu nauk ekonomicznych i spotecznych w kraju
oraz za granica.

Wydarzenia i dane przedstawione w niniejszej publikacji pochodzg i bazujg na zrodtach zewnetrznych, stad nie gwarantuje-
my ich poprawnosci. Moga one by¢ ponadto niekompletne albo skrocone. Wszystkie opinie i prognozy wyrazone w niniejsze;j
publikacji sa wyrazem oceny ekspertow PIE w dniu ich publikacji i moga ulec zmianie bez zapowiedzi. Niniejszy dokument jest

jedynie materiatem informacyjnym do uzytku odbiorcy.
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